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 التنمية الاقتصادية تحقيق دور الإعلام في  

 مقدمة 

التي تساعد المجتمع على فهم الحقائق والمعلومات في    جتماعي ةة والاي  الإنسانمن العلوم    الإعلام  يعد  

وتغيير  الأفراد    همية بفضل تأثيراته علىمن الأ  عالية    درجة    الإعلام قد اكتسب  بشري ة، ولل  قيمة    هداف  أ تنفيذ  

ِّ للتقد    ا اليوم انعكاس    الإعلام ساحة  صبحت  أالرأي العام، و  في تكوين   ر القوي  ياتهم وسلوكهم والتأث ات ِّجاه   م التقني 

التخصصات   ه  ي  م ِّ س  ن    ن  أة نشأ في العالم المعاصر ما يمكن الذي تشهد له المجتمعات، وبسبب الثورة التكنولوجي  
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بينها التخصص الاقتصادي و  ،ةالبيني   يع  الإعلام ومن  الذي  يقوم    الإعلام فروع    هم ِّ أ من    د  الاقتصادي  والذي 

ال وتفسير  وتغطية  بتحليل  بالاقتصاد  المتصلة  القطاع  أقضايا  مؤسسات  وفعاليات  ونشاطاتها  الشركات  داء 

 الخاص. 

ا  اأصبح جزء    الإعلام  ن  أ  ولاشك  ِّ   مهمًّ   ا رئيس ا تلعب دور   الإعلاموسائل   ن  أذلك    ؛من الاقتصاد القومي 

  متخصصة    ذات دراية    ب وجود قدرات  ي، هذا الدور يتطل  في المجال الاقتصاد   ا في مجالات مختلفة وتحديد  

ِّ الإعلامعلى المستوى    كبيرة    ، وخبرة  قتصادي ةفي الجوانب الا بالصدق    ي  تستوجب التحل ِّ   الإعلام   مسؤولي ة ، في 

ومصالح المواطنين، والالتزام بما    الأعمال مانة والتعامل مع الحقائق بمنطق يأخذ بالاعتبار قطاع المال ووالأ

 . (1) يخدم مصلحة المجتمع العليا

وسائل  ا وتس ومرئي    الإعلام هم  ومسموعة  مقروءة  من  والمختلفة  بجهود    إلكتروني ة ة  التعريف  في 

ِّ قتصادي ة، ولل خبار وتفسير المتغيرات الاقتصادي ة عن طريق نشر الأالتنمية الا   نشيط    دور    علام الاقتصادي 

الاف عجلة  تحريك  وي  التحو    الإعلان قتصاد  الاعن  الألات  في  تحدث  التي  القتصادي ة  والسندات  مالي ة  سهم 

  قتصادي ة المجالات الا  ارب دول فيسعار السلع والعملات، ويقوم بتقديم المعلومات حول تجأوالبورصات و

 .(2) أخرى للاستفادة منها في دول  

 أهمية البحث: 

الاقتصاد   مجال  بأفي  القول  في  يمكن  كبير  دور  للعلام  الاقتصادي،    عملي ةن  والإصلاح  التنمية 

إدراك  وحث  الأفراد    وتوجيه  على  ليكونوا  وتوعيتهم  معيشتهم،  مستوى  تحسين  على  بيئتهم    هم  بمشاكل 

تسببت في    ا عانى ولا يزال يعاني من مشاكل  مم    ؛ةلا سيما في العراق الذي تدمرت بنيته التحتي    قتصادي ةالا

 فيه.  قتصادي ةعرقلة التنمية الا

 

 شكالية البحث: إ

أن   من  الرغم  العراق    في   الاقتصادي    الإعلام  على  ومنها  الدول  ودون  بعض  حداثته،  طور  في 

المطلوب ال الحكومة    ؛مستوى  اهتمام  وعدم  والاستقرار،  الأمن  واضطراب  القلقة  الأوضاع  استمرار  بسبب 

الا الحقيقي    فإنه ومشاكلها،    قتصادي ة بالأحداث  للمشاركة  الملائم  المناخ  تهيئة  الممكن  بين  من    الإعلامة 

دائمة  والاقتصاد   تكون  أن  كادت  التي  والتحديات  المشاكل   المشارلولحل  هذه  دائرة  تبن ِّ توسيع  بغية  ي  كة 

 المناسبة.  قتصادي ةلتحقيق التنمية الا  اقتصادي ة   صلاحات  إبرامج 

 
 .7، ص2017، بيروت، 1اللبناني، طمحمد مصطفى كمال، الإعلام والتنمية الاقتصاديَّة، دار المنهل  (1)
 .227ص م،2011، عمان، 1دار أسامة للنشر والتوزيع، طفاروق خالد الحسنات، الإعلام والتنمية المعاصرة،  (2)
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 هدف البحث: 

الداخلي ة   - والتشريعات  والإقليمي ة  الدولي ة  المواثيق  به  تقوم  الذي  الدور  توضيح  إلى  البحث  يهدف 

والإعلام الصحافة  حري ة  وبتكريس  التنمية  ،  فيهامفهوم  الأساسي ة  القطاعات  ودور  ،  الاقتصادي ة، 

ِّ وكذلك   ِّ في عملي ة التنمية والإ  المساهمة الفعالة للعلام الاقتصادي  في دول العالم    صلاح الاقتصادي 

 الأخص في العراق الذي يحتاج إلى البرامج المتعلقة بالاقتصاد لتساعده في عملي ة النهوض. بالثالث و 

 منهجية البحث: 

تم    من أجل  القانوني ة، فقد    الاعتماد على عدة مناهج    معالجة مشاكل موضوع الدراسة  في الدراسات 

ِّ تم   القانوني  بالمنهج  الاستعانة  ِّ   ت  وتم    التحليلي  المختلفة،  والات ِّفاقيات  والقوانين  الأفكار  أخذ  أجل    من 

 ِّ التاريخي  المنهج  ِّ   استخدام  أجل    الوصفي  من  الضرورة  اقتضاء  والاتفاقيات  أخذ  عند  التشريعات 

ِّ المختلفة،   النقدي  المنهج  استخدام  لأخذ    وكان  النقاط  ضروري ا  تستحق    ارتأينابعض  إبداء    أنها 

 الملاحظة أو النقد. 

 : خطة البحث

من أجل الإلمام بجميع جوانب البحث سوف يتم تقسيم هذا البحث على ثلاثة مطالب على النحو        

 الآتي: 

 . التنمية الاقتصادية  في الإعلام   دورالمطلب الأول: 

 .. نماذج لدول مختارة. التنمية الاقتصادية. على الإعلام انعكاسات المطلب الثاني: 

 الاقتصادي ودوره في تنمية اقتصاد العراق. الإعلام المطلب الثالث: 

 المطلب الرابع: أهمية الإعلام لتحقيق التنمية المستدامة. 

 ول الأ مطلبال

 التنمية الاقتصادية  في تحقيقالإعلام  دور

الإ ألقد   العلمي  سهمت  والتكنولوجي  نجازات  ا ة  ة  تقد    فاعلا    إسهام  بوسائله    الإعلام م  في  أصبح  حتى 

الاقتصاد هو المحرك    ن  إالاقتصادي، وحيث    الهم    أ من حياة الناس وهمومهم وخاصة  يتجز    لا  االجديدة جزء  

ال  الأساس الحياة  وازدهار  وحضارتهالتطور  ِّ   ؛بشري ة  الطبيعي  من  الاقتصاد  أ  لذلك  يكون  المهام ِّ إن    حدى 

ا  يض  أ الإعلام يمكن    ن  أد  ، فمن المؤك  اناجح    اعلام  إ ن يصنع  أالاقتصاد يمكن    ن  أ ذا فرضنا  إعلام، ويسة لل الرئ

اقتصاد  أ يصنع  يكون  اناجح    ان  هنا  ومن  شراكة    الإعلام ،  في  ما    والاقتصاد  وهذا  كل  أمستمرة،    كدته 
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حول   الماضي  في  انعقدت  التي  والندوات  ِّ   الإعلامالمؤتمرات  أصبح  الوعي    ن  أإلى    شارت أو  الاقتصادي 

 . (1) في كافة مجتمعات العالمالأفراد  لصالح  والاقتصاد خدمة   الإعلام ة التلاحم بين حول أهمي   ا متنامي  

عليه سوف نبحث في هذا المطلب مفهوم الإعلام الاقتصادي وصفاته في فرع أول، والتأثير المتبادل  

الاقتصادي في فرع ثالث، ومساهمة الإعلام في  بين الإعلام والاقتصاد في فرع ثان، وأهمية وسائل الإعلام  

 قطاعات انتاجية وخدمية في فرع رابع، وكالآتي: 

 الفرع الأول 

ِّ الا الإعلاممفهوم    قتصادي 

ِّ الا الإعلامالحديث عن إلى  قنتطر   ن  أقبل  المتخصص الذي هو   الإعلامبيان مفهوم يتطلب ،  قتصادي 

ا إلى  من مجالات المعرفة متوجه   معين   بمجال   المختلفة، ويهتم   الإعلامعبر وسائل   يتم   معلوماتي   علامي  إ نمط  

 . (2) اعرضها موضوعيًّ  فكار المتخصصة التي يتم  قوم بالاعتماد على المعلومات والأ، وي خاص   أو   جمهور عام   

التي   الفترة  الأشهدت  الحرب  نشاط    عالمي ة عقبت  الصحف  العإصدار    في   ا كبير    ا الثانية  من  ديد 

ال الصحافة الاعربي ةالمتخصصة  بينها  ِّ   ،قتصادي ة، وكان من  الزراعي  الاقتصاد  التي صدرت في    مثل مجلة 

ِّ   1951  ومجلة الاقتصاد والمحاسبة/  1950عام     أسبوعي ة   إلى مجلة    لت التي تحو    ومجلة الأهرام الاقتصادي 

  لا  إ ثابت    بشكل    اقتصادي ة   ة لم تشهد صفحات  الصحافة المصري   ن  أذكر ة، وي  ن كانت شهري  أ بعد  1980في عام 

يوليو  ب ثورة  الا،  1952عد  المشكلة  التركيز على  بدأ  الصحف  أو  ،قتصادي ةحيث  ة خذت  اهتمام  ولِّ ت    العام    ا ي 

 ِّ ك الفترة  خلال تل  قتصادي ةولى الصفحات الاأ ا  روز اليوسف، أم  مثل صحيفة الأهرام و  ،بالتحرير الاقتصادي 

 . (3) خرىة الأثم توالت هذه الصفحات في الصحف المصري   ، فكانت في مجلة التحرير

نشير الصدد  هذا  ِّ   الإعلاممفهومي  إلى    وفي  ِّ   الإعلامو  التنموي  فالاقتصادي  هو    التنموي    الإعلام، 

خبار للمواطنين بشأن تغير مطلوب في  أو  وحقائق    يصال معلومات  إة  الجهة المعني  أو    تريد بها الدولة  وسيلة  

خرى التي يقوم  نشطة الأي نشاط من الأأأو    أو اجتماعي ة    أو سياسي ة    اقتصادي ة  أحد مجالات التنمية قد تكون  

قتصادي ة باستخدام  نشر المعلومة الا أنه  فيفهم منه  الاقتصادي    الإعلام ا  م  أ، و(4) عام والمجتمع بشكل  الأفراد    بها

لجمهور الصحافة على    ملائم    سلس    لخ وبأسلوب  إ  خبر وتحقيق ومقال وكاريكاتير...  من  صحفي ةحد الفنون الأ

 . (5) العامالرأي  لدى معين   ات ِّجاه  بهدف التحليل والتوضيح والتفسير والنقد، وتكوين  متعددة   مستويات  

 
 صحيفة اليوم، الإعلام والاقتصاد والمسؤوليَّة المشتركة، متاح على العنوان:  (1)

     http://www.alyaum.com/article/308678     2018/5/16تاريخ الزيارة    
 . 6، ص200، الشارقة، 2دراسة وتطبيق، مكتبة الجامعة بالشارقة، ط -السيد أحمد مصطفى عمر، الإعلام المتخصص  (2)
،القاهرة،  1طلمستقبل، دار العالم العربي،وآفاق اإشكاليات الواقع   –ماجدة عبد المرضي محمد سليمان، الصحافة المتخصصة   (3)

 .25، ص2010
 .17، ص2011، عمان، 1محمد أبو سمرة، الإعلام التنموي، دار الراية للنشر والتوزيع، ط (4)
 .103، ص2012، عمان، 1ناظم خالد الشمري، الإعلام الاقتصادي، دار أسامة للنشر والتوزيع، ط (5)

http://www.alyaum.com/article/308678
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 الفرع الثاني

 والاقتصاد  الإعلامالتأثير المتبادل بين 

  اقتصادي ة    من المجتمعات أجهزة    رات الحاصلة في مجال الاقتصاد ظهرت في كثير  مع التطو    اتماشي  

 ِّ   ا داخليًّ   لا  جهزة تتعامل فيما بينها وتتعامل مع غيرها تعامقتصادي ة، وهذه الأي احتياجات الحياة الاعة تلب ِّ متنو 

تحتاجهو ،  اوخارجيًّ  التعاملات    وتحليلات    دراسات  إلى    وتحتاج  فعال    متخصص    اقتصادي     علام  إ إلى    ذه 

  ن  أد على  ا يؤك ِّ جل ترشيد الاقتصاد والسير به نحو السلوك الصحيح، مم  أمن    اقتصادي     ، ووعي  ات  حصائي  إو

ِّ   الإعلام بين    متينة    ة  ارتباطي    هناك علاقة   الضروري  من  على  ت    ن  أ   والاقتصاد، حيث  العلاقة  هذه    سس  أبنى 

ِّ الإعلام على التخصص، لذا يجب على    قائمة    سليمة   ا أو  كانوا كتاب  سواء    يين العاملين في المجال الاقتصادي 

خبرات  أ   انقاد  أو    محللين  لهم  متخصصين  يكونوا  الا  ن  المسائل  فيه   قتصادي ة في  الكتابة  يتناولون    ا التي 

 . (1) من دول العالم كثير  ختلفة التي تشهدها ة المتعددة والموالمشاريع التنموي    قتصادي ةلات الارات والتحو  التطو  

ِّ   الإعلامولضمان نجاح     تهدف   واضحة    من وجود رؤية    بد    لا  قتصادي ةفي نشر التنمية الا  الاقتصادي 

ِّ إلى   ة في تحديد قضايا التنمية  على التحليل والمصداقي    الإعلامي ة لزيادة المقدرات    استخدام آلات البحث العلمي 

ة وتحليل  منها في وضع الخطط الاستراتيجي    ستفاد ي    نشاء قاعدة معلومات  ة لإوالاستفادة من الثورة التكنولوجي  

 .(2) قتصادي ةالسياسات الا

  اقتصادي ة    توجد هناك حياة    والاقتصاد، نرى بأنه لا  الإعلاموفي ضوء هذه العلاقة المتينة القائمة بين  

ذهان  أالإعلامي ة في  العالم بات اليوم يعتمد على اقتصاده على قدر الصورة    ن  أذلك    ؛اقتصادي     علام  إ بدون  

يعكس   ما  وأالمجتمعات، وهذا  بينهما،  الم  أ هميته  الرن  بناء  همة  اليوم في    مهني     اقتصادي     علام  إئيسة تكمن 

 .(3) مجتمعات العالمعمل على نشر ثقافة التنمية بين عمار ويصلاح والإيسهم في الإ تنموي   

 الفرع الثالث 

 الاقتصادي الإعلامة وسائل أهمي  

الاقتصادي التي   الإعلام برز وسائل  أ إلى    ن نشيرأيمكن    كبير   رت بشكل  وتطو   الإعلام تعددت وسائل  

الات   والتنمية  الاقتصاد  مجالات  في  الاقتصادي ةستخدم  والمجلات  الصحف  وهي:  والبث  قتصادي ة،    ي  الإذاع، 

 
 على الموقع التالي:  2013مايو  07ة، الثلاثاء الشاهد اليومية الكويتي (1)

    k2&view=item&id=8187-http://www.alshahedkw.com/index.php?option=com   

                   2018/5/22الزيارة   تاريخ      
 .228-227فاروق خالد الحسنات، الإعلام والتنمية المعاصرة، مرجع سابق، ص ص (2)
 التالي: حديات المنطقة، متاح على الرابط ركيزتان أساسيتان بمجابهة تموضوع منشور بعنوان: الإعلام والاقتصاد  (3)

  http://www.alghad.com/articles/862118-%d9%D85%D8%A%D9 2018/5/24اريخ الزيارة: ت           

http://www.alshahedkw.com/index.php?option=com-k2&view=item&id=8187
http://www.alshahedkw.com/index.php?option=com-k2&view=item&id=8187تاريخ
http://www.alghad.com/articles/862118-%d9%D85%D8%25A%D9
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متعددة   الإعلامي ة والمجلات    لكتروني ة والصحافة الإ  الإنترنت ة، وشبكة  ة منها والفضائي  رضي  الأ  والتلفزيوني  

 . (1) الإعلامي ةو ة ي  ج التروي اللغات، والمحاضرات والندوات 

ِّ   الإعلام مهمة    ن  إ مخاطبة   عامة    بصورة    الاقتصادي  بهدف    هي  العام  بالمشاركة  إالرأي  قناعه 

ِّ عملي ة التنمية والإة في  يجابي  الإ أو    ر بشكل  ، وتؤث ِّ قتصادي ةوتعريف الجمهور بالنشاطات الا   صلاح الاقتصادي 

اليومي  آب الحياة  على  الخصوص ة  خر  وجه  على  الثالث  العالم  بأن  و .  (2) لمجتمعات  القول    الإعلام   يمكن 

  ساعدهم على تكييف حياتهم بشكل  بالحقائق والمعلومات التي ت  الأفراد    في تزويد   ا بارز    ا مثل دور  ي    الاقتصادي  

 : (3) كالآتي براز هذا الدورإمطلوب، ويمكن 

للعام    الاقتصادي    الإعلام يقوم   - المعلومات  الأبتوفير  والمتخصصين حول  الاة  وتأثيراتها    قتصادي ة وضاع 

 م من أخبار وتفسيرات وتحليلات. من خلال ما يقد ِّ  لا  م آجألا  المتوقعة عاج

و يقتحم كل الميادين  ، وهقتصادي ةالتنمية الا  ة  في التنمية وخاص    ا متعاظم    ادور    الاقتصادي    الإعلام ي  يؤد ِّ  -

 مكانات المتاحة وتبصير الجمهور بمختلف مجالات العمل الاقتصادي. عن الإ  ليكشف

الا  الاقتصادي    الإعلاميقوم   - والثقافة  الوعي  والتشريعات    قتصادي ةبنشر  بالقوانين  كالتعريف  المجتمع  في 

 وقهم وواجباتهم. بحق لكي يكونوا على دراية  الأفراد  ا يساعد ة، مم  التنظيمي   جراءات والإ

 

 

 

 الفرع الرابع

 ة مساهمة الإعلام في قطاعات إنتاجي ة وخدمي  

ر كافة القطاعات  واكب تطو  ر لي  ، حيث يتطو  قتصادي ة التنمية الا  عملي ة في    كبير    بشكل    الإعلام هم  يس

ال  ة،والخدمي    نتاجي ةالإ التنمية  في  المساهمة  هذه  نتناول  وفي  لا  وأريفي ة  وال  زراعي ةحيث  القطاع  ،  تنمية 

 ِّ ِّ اثاني    الصناعي  السياحي  القطاع  تطوير  وفي  ثم  اثالث    ،  ومن  رابع    الإعلاممساهمة    ،  الاستثمار  تحفيز    ا في 

 . ا وأخير  

 : ريفي ةوال زراعي ةفي التنمية ال الإعلام مساهمة    – لا  و أ

 
؛  178صم،  2016، عمان،  2دار المسيرة للنشر والتوزيع والطباعة، طانظر: عبد الرزاق محمد الدليمي، الإعلام والتنمية،    (1)

 .105سابق، ص الاقتصادي، مرجعناظم خالد الشمري، الإعلام  
الاقتصادي (2) الإعلام  الزبون،  فاضل  ماجد  ل  –انظر:  العربي  المتخصصة،  العربيَّة  القنوات  في  ط  لنشرقراءة  ،  1والتوزيع، 

 . 106؛ ناظم خالد الشمري، الإعلام الاقتصادي، مرجع سابق، ص5، ص2015القاهرة، 
عمر،   (3) مصطفى  أحمد  السيد  ص  الإعلامانظر:  ص  سابق،  مرجع  الإعلام ؛  49-48المتخصص،  كمال،  مصطفى  محمد 

 .131الاقتصاديَّة، مرجع سابق، ص والتنمية
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المتقد ِّ   تهتم   اهتمام  الدول  الأ  الإعلامب  ا مكثف    امة  المتحدة  الولايات  ففي  الزراعة،  مجال    مريكي ة في 

  صدار مجلات  إرشاد الزراعي، والإعلام والإفي تدريس    إعلامي ةخصص كليات  وبريطانيا وفرنسا واليابان ت  

  ة والمسموعة، في الوقت الذي لا المرئي    الإعلامي ة صة في القنوات  المتخص ِّ   زراعي ة ، وتقديم البرامج الزراعي ة

ثروات معظم هذه الدول تتمركز  أن   على الرغم من    ا يزال الاهتمام بهذا الجانب في دول العالم الثالث ضعيف  

 .(1) في هذا الجانب 

العاملين في هذا المجال    تخص    إعلامي ة    مواد    زراعي ة خبار الإلى الأ  ضافة  إ  الزراعي    الإعلامويتناول  

وم   الفلاحين  ويهتم  ب ِّ ر  من  والطيور،  الماشية  بجوانب    الإعلام  ي  الزراعة  المزارعين    متعلقة    في مجال  بحياة 

التعاوني    م  هِّ رِّ س  أ  و ووتجمعاتهم  لليض  أ ة،  دور  ا  بالقطاع    م  هم  علام  الاهتمام  بغية  المواطنين  مخاطبة  في 

 ِّ الذهني    الزراعي  الصورة  به من  وتحسين  يقومون  لما  وتقديرهم  احترامهم  المزارعين ووجوب  تجاه  لديهم  ة 

 . (2) في حياة الفرد والمجتمع كبيرة   سهامات  إو  كثيرة   خدمات  

وسائل   ال  الإعلاموتختلف  التنمية  في  بدورها  القيام  وسيلة    ريفي ة وال  ةزراعي  عن    ، خرىلأ   من 

ا في الريف وتنبع  حيان  أجتماعي ة التي تظهر  في تعليم المهارات ومعالجة المشاكل الا  فللتلفزيون والسينما دور  

ِّ   ة، وللراديو دور  عن الزراعة الجماعي     زراعي ة مور الة للفلاحين حول الأفكار وتقديم النصائح اليومي  الأ  في بث 

ال  مطلوب  هو    باع ما ات ِّ إلى    المختلفة وتشجيعهم  الزراعة    واضح    ن بشكل  تبي ِّ   زراعي ةمنهم، والمعارض  فائدة 

والاط ِّ  والطيور  المواشي  تربية  ومزايا  الالحديثة  والمكائن  الآلات  على  والمهرجانات    زراعي ةلاع  الحديثة، 

ِّ   زراعي ةال  ة وتطبيق المستحدثات الجديدة. ي المزارع الجماعي  نضمام للعمل ف إلى الا الفلاحين  تفيد في حث 

المبدأ الأس   ن  إ اقتصاد المجتمع، حيث لااالزراعة هي    وتجارة    وصناعة    دارة  إر  يمكن تصو    س في 

ِّ   الإعلام دون زراعة، ولهذا اهتمت وسائل   ، وعليه سنتناول الدور الذي تقوم به وسائل  بهذا القطاع الحيوي 

 (3) من خلال النقاط التالية: زراعي ة الفي التنمية  الإعلام

الزراعيين    هم على التعاون مع المرشدينمصالح المزارعين وترعى حقوقهم وتحث    الإعلامتحمي وسائل   -

 رشاداتهم. إجل الاستفادة من توجيهاتهم وأمن 

  كي يكونوا على مقربة  ة لالفلاحي  ات  والجمعي    زراعي ة التعاونيات الإلى    نضمامالفلاحين للا  الإعلام    يحث   -

 ا يدور في المجال الزراعي. مم  

 
 .60-59علام المتخصص، مرجع سابق، ص صالسيد أحمد مصطفى عمر، الإ (1)
 الإعلام الزراعي ودوره في تنمية المجتمع الريفي، مقال منشور على الرابط التالي:  (2)

http://kenanaonline.com/users/wwwmilkcom/posts/194320                                                  

  2018/6/11تاريخ الزيارة     
بغداد،   (3) للنشر،  الرشيد  دار  والإعلام،  الثقافة  وزارة  منشورات  التنمية،  في  الإعلام  دور  أحمد،  القادر  عبد   ،  1982محمد 

 .334-333ص ص

http://kenanaonline.com/users/wwwmilkcom/posts/194320
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الفلاحين   الإعلام جهزة  أتقوم   - ِّ لى  ع  بتشجيع  الزراعي  العمل  التخل ِّ والتمس    احترام  وعدم  المهنة  بهذه  ي  ك 

 غريات العيش في المدن. ء م  ارا وعنها جري  

الوسيلة   - اختيار  ت    الإعلامي ة مراعاة  المزارعينناسب  التي  الدوري    ن  أ ذلك    ؛ جمهور  ة  المطبوعات 

ال البرامج  إلى    بحاجة    زراعي ةوالمجلات  بعكس  المزارعين  من  قارئ  يتمك  ي  الإذاعجمهور  التي  ن  ة 

 ة المتلفزة. ي  الإذاعمن القنوات  ة  ه  ج  و  ذا كانت م  إوخاصة   فهمها ومتابعتها بسهولة  من المزارعون 

 في القطاع الصناعي: الإعلام مساهمة    – اثاني  

ِّ   بارز   علام دور  لل سهام  ومساندة الجهود التي تبذل لل في التعريف والتوعية بأهمية القطاع الصناعي 

في توجيه الصناعة من ناحية توزيعها على    رئيس    في تشجيع الصناعات وتعزيز ثقة المستهلك بها، وله دور  

المنهج  إلى    شارة المستثمرين فيها، من هنا يمكن الإمناطق توطن الصناعة، وتشجيع    –لها    ملائمة    مناطق  

 :(1) هامن أهم ِّ  ، عديدة   عبر مسائل   والذي يمر    Smithالذي رسمه 

لاحظ  رض، والتنظيم، وي  العمال، رأس المال، الطاقة، الأ،  ةولي  المستخدمات الرئيسة التي تشمل المواد الأ -

  مالي ة الطاقات العإلى    بعضها يحتاج   ن  أنتاج يختلف باختلاف الصناعات، فنجد  ترابط مستخدمات الإ   ن  أ

بحاجة   وبعضها  مال  إلى    الكثيفة،  تحتاج  رأس  الصناعات  وبعض  كصناعة    عمال  إلى    كثيف،  ماهرين 

لمهارة في استخدامه مثل صناعة  بعضها الآخر الذي لا يستلزم أدنى قدر من ا  الآلات والمكائن بخلاف 

ة، بينما  يتعلق استخدامها بالعمالة من الذكور فقط كالصناعات الثقيلة والمعدني    جور، وهناك صناعات  الأ

استخدام الإ   يقتصر  من  العمالة  على  الصناعات  يلعب  بعض  وهنا  فقط،  في    الإعلامناث  المتميز  دوره 

 التركيز على نشاطاته وحملاته حسب العمالة وتوطن مناطق الصناعة. 

في توجيه قطاع    لا  فعا  ادور    ل  ث ِّ م  ي    الإعلام رة في التوطن الصناعي، ومن العوامل المؤث ِّ   د  النقل، الذي يع -

 في دول العالم الثالث. اوخصوص   صناعي ة والتنمية ال  قتصادي ةالنقل في خدمة التنمية الا

دور  لل من    ا كبير    اعلام  الوقاية  العملإفي  والإ  ،صابات  النصائح  بتقديم  الضروري  وذلك  ة  رشادات 

أو    صابات العملإالقضاء على ظاهرة  إلى    ة تهدفالسلامة المهني    ن  أذلك    ؛علامإ خطار عبر وسائل  لدرء الأ

حدى  إن من  إ   ذا ما أريد استخدامه، حيث إفي هذا المجال    كبير    وعون    فعالة    علام مساهمة  التقليل منها، ولل 

 .(2) حوال العاملين ومشاكلهم وعرضها على الجهات المسؤولةألاع على ة الاط ِّ الرقابي   الإعلاموظائف 

 في قطاع السياحة:  الإعلاممساهمة  – اثالث  

ِّ   من أهم ِّ   السياحة واحدة    تعد     تحولت السياحة   ن  أ بعد    ي كثير من دول العالمف  مصادر الدخل القومي 

و مشاريع  إإلى صناعة  الأ  ضخمة    استثماري ة  قامة  ِّ تستقطب رؤوس  السياحي  القطاع  في  ينتعش  موال  وبذا   ،

 
)1( smith.d.m, industrial location An Economic Geograpical analysis, o.peit.1991.p.p23,92  

 . وما بعدها 53نقلاً عن: محمد أبو سمرة، الإعلام التنموي، مرجع سابق، ص    
 .344محمد عبد القادر أحمد، دور الإعلام في التنمية، مرجع سابق، ص (2)
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 ِّ ِّ   الاقتصاد وحركة التبادل التجاري  ذ  إ   احي،في الترويج والجذب السي  الإعلامى دور  ومن هنا يتجل    ،والثقافي 

الأ في  متعاظم    ادور    الإعلامي ة جهزة  تلعب  وإا  بالمجإ قناع  السائح  ف  دولة  إلى    يء غراء    السياحي    الإعلام ما، 

ي مجال من  أأو    ة  تاريخي    ة  م اثري  أ طبيعي ة  سواء كانت    سياحية    للتعريف بما تحتويه الدولة من معالم    دليل    خير  

الوسائل   باستخدام  السياحي  الجذب  السياحي  ت ِّصالوالا  الإعلامي ة مجالات  الشركات  تستخدمها  التي  إذ  (1) ةية  ؛ 

  عن حقائق    ة  خباري  إ  في صورة    معلوماتهم والتي تصلهم عادة  الأفراد    المختلفة يستقي   الإعلامي ة جهزة  الأ عبر  

 . (2)وصادقة صحيحة   ا حقائق  على أنه ليها إاح وينظرون ي  بها الس  ة، يهتم  سياحي   ومعلومات  

 ِّ السياحي    ز  ي ِّ م  ن    ن  أ  ومن الضروري  الحركة  النفوذ الاقتصاد بين  الدول ذات  ِّ ة في  ِّ   ي  ِّ   السياسي    والثقافي 

عن  جزاء العالم جعلتها في غنى  أ ولى بحكم هيمنتها على  الأ   الدول في الحالة   ن  أم الثالث، ذلك  عن دول العال 

مكتفية    الإعلاماستخدام   كبرامج    الإعلامي ة بالنشاطات    المباشر  والأالأخرى  والصورالتلفزيون  في    فلام   ..

ِّ   إلى الإعلام  ة  ماس    مر بالنسبة لدول العالم الثالث التي هي بحاجة  ختلف الأي حين     للتغلب على نسبة    السياحي 

ِّ   عالمي ةة المن حركة السياح  كبيرة     قتصادي ة سراع بمعدل التنمية الاوالإ  للاستفادة منها في زيادة الدخل القومي 

 .(3) فيها

ارتباط   ذكر  بمكان  الأهمية  ِّ   الإعلام ومن  بأسلوب  ي    بشعار    السياحي  ويثير    جذاب    صمم  النظر  يلفت 

بسيط   ويكون  عادة    االاهتمام  وهو  تركيبه،  رسم    في  يكون  المثال  مميز    ا ما  سبيل  فعلى  للدولة،  شعار    ن  فإ ا 

ِّ   الإعلام عبارة    السياحي  مصر  اللوتس   في  زهرة  الفرعوني  إلى    عن  الشمس  مراكب  مكتوب  جانب  عليه    ا ة 

 .(4) بكم في مصر(  ا )مرحب  

 في تحفيز الاستثمار:  الإعلام مساهمة  – ارابع  

تعود على خزينة الدولة وعلى جوانب الاقتصاد والمواطنين والعمالة    جمة    ستثمار فوائد  للا  ن  لأ   انظر  

المعيشة مستوى  لا إ،  وتحسين  يلعب  أ  بد    ذن  من  بارز    ا دور    الإعلام ن  والمستثمرين  الاستثمار  تحفيز  في  ا 

بيئة   المستثم  ملائمة    خلال  وجذب  وللاستثمار  والمؤتمرات  الندوات  كتنظيم  الإرين  المعارض    تجاري ة قامة 

الصحف   في  محطات  والنشر  في  والمرئي  الإذاعوالبث  المسموعة  على    وكذلكة،  ة  الخاص  القطاع  تشجيع 

جل  أجانب من  إلى جانب جذب المستثمرين الأ  نجاح حركة الاستثمار، إ في    أساسي ة    المشاركة باعتباره ركيزة  

 . (5) نعاش اقتصاد الدولةإ

 
   www.alnoor.se>article دور الإعلام في الترويج السياحي، مقال منشور على الموقع الإلكتروني التالي:  (1)

 2018/6/18تاريخ الزيارة:    
   tourisme.com  -mediaمقال منشور على الرابط التالي:   –دور الإعلام السياحي في الترويج السياحي  (2)

 2018/6/21تاريخ الزيارة     
 .54-53السيد أحمد مصطفى عمر، الإعلام المتخصص، مرجع سابق، ص ص (3)
 .55المرجع نفسه، ص (4)
 عمليَّة الاستثمار على الموقع الإلكتروني: بحث منشور تحت عنوان دور الإعلام في إنجاح  (5)

   www.iraqcenter.net>showthread   2018/6/25تاريخ الزيارة 
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ن  أ ويجب    ،شياء تروج لهأيجاد  إ الإعلام في الترويج للاستثمار يستلزم  هذا الدور الذي تلعبه وسائل  

كل   ويشمل  وخارجها  الدولة  داخل  الترويج  الا  يكون  ة  والسياحي    زراعي ة وال  صناعي ة ال  قتصادي ة القطاعات 

الأ لجذب  والخدمات  الاستثمارات   مزيد  خرى  أهمي    ،من  تبرز  العقبات  إفي    الاقتصادي  الإعلامة  وبهذا  زالة 

 . (1) ارمام حركة الاستثمأ

 : مساهمة الإعلام في تطوير الاقتصاد الإسلامي -خامس ا

تحقيق    تهدف   الإسلام في  الاقتصادية  السياسة    ن  إ كل ِّ إإلى ضمان  للأالحاجات    شباع  فراد  الأساسي ة 

ووفق  اكليًّ   اشباع  إ ِّ الإسلامللاقتصاد    ا ،  الا  ي  المعاملات  فصل  يمكن  ا   قتصادي ة لا  العام ِّ لإعن  للتشريع    طار 

ِّ الإسلام ِّ إيم الدين والشريعة، فلا يجوز له  يعمل بمقتضى تعال   ن  أ ، وعلى المسلم  ي  أو    قامة الاستثمار الزراعي 

ِّ ال ِّ أو  صناعي   . (2) سس محرمة وباطلةأ على   التجاري 

ِّ الإسلاموكون الاقتصاد  ؤثر في غيره من  ر وي  يتأث   جتماعي ة نه كغيره من العلوم الاإا، فاجتماعيًّ  اعلم    ي 

تطوير البحث    عملي ةزاء  إالإعلام  ن تؤديه وسائل  أيمكن    ايجابيًّ إ  اهناك دور    ن  أن  العلوم والمجالات، فقد تبي  

ِّ الإسلامالاقتصاد   : الموضوع كالآتيسة هذا ، وعليه ستكون دراي 

 :الإسلامالاقتصاد في  – 1

الدين    ي  الإسلامالاقتصاد   بتعاليم  ويرشدها  الاقتصاد  خصائص  عن  يبحث  الذي  العلم  ذلك  هو 

الشريعة   الاقتصاد  ي  الإسلام وضوابط  في  والبحث  ِّ الإسلامة،  أمر   ي  المعلومة  الأ   ؛ نييتطلب  حقائق  ول 

الحاجة   ،قتصادي ةالا حيث  الشرعي،  الحكم  ضوابط  هو  والقراءاإلى    والثاني  اللغة  وعلم  الحديث  أت  سانيد 

تتحق  أو ولكي  والسياسة،  الصناعات  الاحوال  السياسة  هذه  الأ  الإسلامفي    قتصادي ة ق  المتعلقة  كانت  حكام 

ما  إملكي ة فهي  ا الع الثروة، وأم  وتوزي ملكي ة،، والتصرف في الملكي ةهي: ال ،قواعد    على ثلاثِّ  بالاقتصاد مبنية  

نهار  مثل الطرق والساحات والبحار والأ  مةامة التي تشترك فيها الأ عأو   رض والطعام،والأ مثل البيت   فردي ة

رأي    علىموقوف التصرف بها  الدولة    ملكي ة ا الخراج والجزية والغنائم وغيرها فهي  م  أوالنفط والمعادن، و

 .(3) الخليفة

  ن  أر واعتدال، ويقر ِّ   ط  توس   المال والاقتصاد نظرة  الإسلام إلى ة التصرف بالمال فينظر بقصد كيفي  ا م  أ

في    -  سبحانه وتعالى  -وك له، يقول  ممل  يءوكل ش  يء،ش   كل ِّ   من مخلوقات الله، فهو خالق    الإنسانالمال و

 
 news.com>readnew-syriaبحث منشور على الرابط التالي:  –دور الإعلام في عمليَّة الاستثمار  (1)

                                                                        2018/6/27تاريخ الزيارة       
ط (2) والتوزيع،  والنشر  للطباعة  الحكمة  بيت  المسلم،  حياة  في  اقتصاديَّة  معالم  زعتري،  الدين  دمشق،  4علاء   ،2012 ، 

 .106-105ص ص
 وما بعدها.  124صادي، مرجع سابق، ص ناظم خالد الشمري، الإعلام الاقت (3)
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) الآ المائدة17ية  سورة  من  ب  م  و    ضِّ ر  الأ   و    اتِّ و  م  الس    ك  ل  م    للِّ "و    : (  خليفة  إالإنسان  ف  ، ا"م  ه  ن ي  ا  هو  في    ذن 

   .(1) ةي  الإنسان يعمل في مال الله لخير  موظف   الإنسان ن  على أ التصرف في هذا المال، وهذا دليل  

 ي: الإسلامومؤسسات الاقتصاد   الإعلامة بين يجابي  ات العلاقة الإمقتضي  – 2

الإ  ن  إ وسائل  يجابي  العلاقة  بين  الاقتصاد    الإعلام ة  في  البحث  ِّ الإسلام ومؤسسات  الوضع    ل  ث ِّ م  ت    ي 

في الآية   ن  ي  ب  ة، كما هو م  ي  الإسلام المدافعة  ةِّ ن  طار س  إالتكامل، وهذا التكامل يأتي في  وتوافر حالة من الطبيعي  

البقرة  251 سورة  د  لا  و  ل  و  "  : من  ف  ذ    الله    ن  كِّ ل  و    ض  ر  الأ     تِّ د  س  ف  ل    ض  ع  ب  بِّ   م  ه  ض  ع  ب    اس  الن    اللهِّ   ع  ف    ى  ل  ع    ل  ض  و 

ِّ الإسلامفي تطوير البحث في الاقتصاد    الإعلامق دور  "، ولكي يتحق  ين  مِّ ال  ع  ال     ة  يجابي  إ وتكون العلاقة بينهما    ي 

 :(2) تتوافر بعض المتطلبات، منها  ن  أ يجب 

-  ِّ الضروري  ة والعلاقات    الإعلام في    متخصصة    دارات  إ  توافر    من  الا  العام  المؤسسات    قتصادي ة تتبع 

 . الإعلامتنسجم مع احتياجات وسائل  دارات بنقل حصيلة البحث بطريقة  وتقوم هذه الإ ، ةي  الإسلام

بأن  ي    ن  أ - الطرفان  الواقعي    درك  ِّ   الإعلام  الإسلامي  تقد ِّ   للاقتصاد  ما  مقدار  في  هو  البحث  مؤسسات  مه 

 ِّ  . وخدمات مبتكرة    ة  علمي   نجازات  إمن  الاقتصاد الإسلامي 

الأأ - تعكس  ِّ ن  الاقتصاد الإسلامي  وت    بحاث في  المجتمع  الإنساني  احتياجات  النشاطات  تهم  عبر عن  التي    ة 

 صحيح.  على تطبيق المنهج بشكل   الرأي العام، وتكون نتائجها قادرة  

ِّ مالإسلان تنظم مؤسسات البحث في الاقتصاد  أ - من خلال  والعاملين فيه،    الإعلام لكوادر    تثقيفية    دورات    ي 

 ة. ي  الإسلام قتصادي ة والا  مالي ةيين والمؤسسات الالإعلام بين   وملتقيات   قامة ندوات  إ

 ي: الإسلامفي تطوير الاقتصاد  الإعلامدور  – 3

الجديد والذي بزغ    ذلك النظام الذي أطلق عليه النظام العالمي    اليوم في ظل ِّ   ي  الإسلام يعيش العالم  

النظر    من آليات هذا النظام، بغض ِّ   عالية    ات من القرن الماضي، وقد اعتلى الاقتصاد مكانة  يفي مطلع التسعين 

حاول النظام  قد  لو.  ةي  الإسلامة على دول العالم الثالث والتي تشمل معظم الدول  عن طبيعة دوره وآثاره السلبي  

اعتبارات اختلاف الناس في عقائدهم    يراعي    ن  أ نحاء العالم دون  أته على كافة  جند أ الجديد من فرض    العالمي  

ت في  فنجح  وتقاليدهم،  بعض  وعاداتهم  في  ذلك  في  أحقيق  وفشل  العالم،  ولعل  أجزاء  أجزاء  الدول    خرى، 

الأ   ة  ي  الإسلام تلك  من  الانهي  على  استعصت  التي  يتعل  جزاء  فيما  العولمة  بوتقة  في  بالجوانب  صهار  ق 

لمنطومة    ن  أذلك    ؛قتصادي ةالا وتطلعهم  الآليات،  تلك  بغرابة  يحسون  الرسالة    المسلمين  عن  تفصلهم  لا 

 . (3) على ارتباط حياة الدنيا بالآخرة  ة التي تعتمد ي  الإسلام

 
 .67-66علاء الدين زعتري، معالم اقتصاديَّة في حياة المسلم، مرجع سابق، ص ص (1)
ِّ من معالم الحضارة الإسلاميَّة   (2) ورقة عمل مقدمة إلى ندوة   –انظر: إبراهيم أحمد، دور الإعلام في إبراز الجانب الاقتصادي 

؛ ناظم خالد الشمري، الإعلام الاقتصادي،  1995يناير    15-14ر الاقتصادي الإسلامي، دبي،  الحوار بين الإعلاميين والفك

 وما بعدها. 144مرجع سابق، ص
 .129-128، ص صالسابقالمرجع الإعلام الاقتصادي، ناظم خالد الشمري،  (3)



11 
 

لعلاقة الدين بالدنيا، فالمسلمون لهم ثوابتهم التي  ويأتي هذا الموقف لاختلاف كلا الجانبين في اعتقاده  

و  تنظر  التعايش  المقبولة إإلى  العلاقات  الديني  إفي    قامة  عقيدتهم  على  الحفاظ  شريطار  وفق  والعمل  تهم  عة 

كانت مجالات هذا    أيًّا  الإسلاممنهج البحث في    ن  إبقوله: "  (1) من الفقه  ة، وفي هذا الصدد اتجه جانب  ي  الإسلام

  خرة، فالحياة وسيلة  ي بين الدين والدنيا والحياة والآترابط عضو  الأساس ن يرتكز على هذا  أ  بد    البحث، لا 

الحياة"إو  ، غاية  إلى   من  المراد  الهدف  وتحقق  الغاية،  الوسيلة صلحت  سبحانه    ،ذا صلحت  يقول  هذا  وفي 

ا آت اك  اللَّ   الد   اب ت غِّ فِّيم  ة   وتعالى: "و  ر  خِّ لا    ۖ  ار  الآ  يب ك    ت ن س    و  ن    ن صِّ ن ي ا  مِّ ن    ۖ    الد  سِّ أ ح  ا  و  س ن    ك م  لا    ۖ    إِّل ي ك    اللَّ     أ ح    و 

ضِّ  فِّي ال ف س اد   ت ب غِّ  ب   لا   اللَّ    إِّن   ۖ    الأ  ر  ين   ي حِّ دِّ ف سِّ  . (2) "ال م 

فوهكذ  الاقتصاد    ن  إ ا  ِّ الإسلامتجربة  حقيقة، وما من شك     ي  بشأنه أصبحت  البحث  ذلك    بأن    وجهود 

ِّ الإسلامتطوير الاقتصاد  عملي ة من مضاعفة دوره تجاه  الإعلاميزيد   . ي 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المطلب الثاني

 التنمية الاقتصادية  على  يةالإعلام نعكاساتلاا

سم  االناطقة بأو    يدولوجيات الأ  لنشر   داة  أا لكونه  م  إ  ؛من دول العالم  دولة    لكل ِّ   مة  هم  داة  أالإعلام    يعد  

الحاكمة الا  داة  أأو    ،الطبقة  الطبقات  عليها  أو  تسيطر  الضغطالقتصادي ة  جماعات  أو  وسياسي ة  النظام    ن  إ، 

ِّ   الإعلامي     في هذا المجال، فلا تستطيع دولة    المال مهم    ن  أ ذلك    ؛ في الدول الفقيرة  يعمل    ن  أ ر لا يمكن  المتطو 

ِّ ط  ت    ن  أومهددة بخطر المجاعة    كالهند التي تعاني من مشاكل    فقيرة   ِّ   علامهاإ   ر  و  لها،    من دون الدعم الحكومي 

 
النجار، الإعلام والاقتصاد   (1) الهادي  القضايا الاقتصاديَّة، الاجتماعيَّة المعاصرة، دراسة في المنظور الإسلامي لأبرز    –عبد 

 . 5، ص65عالم المعرفة، سلسلة كتب ثقافيَّة شهريَّة يصدرها المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت، العدد 
 .77سورة القصص، الآية  (2)
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ِّ   ن  أ   د  ي  ب   التطوير يرتبط بالاستقرار    ن  الإعلام فيها؛ لأ تسعى لتطوير    المستقر ِّ   الدول الغنية ذات النظام المالي 

ِّ الاقتص  . (1) والسياسي  ادي 

نتناول    ؛ عليه في    المطلب هذا  سوف  الآتيين:  الفرعين  خلال  نالأ من  تقسيم  لعرض  ول   معايير 

لدول    كنماذج    قتصادي ة على التنمية الا  الإعلام انعكاسات  إلى    فيها، وفي الثاني نتطرق   الإعلام وضاع  أ الدول و

 مختارة: 

 الفرع الأول 

 الإعلام فيهاوضاع أمعايير تصنيف الدول و 

التصنيفي   معايير  من  مفهوم  أنه  فهم  لتحديد  استعمالها  يمكن  التي  المقاييس  من  المجموعة  تلك    ي  ا 

ا  من دول العالم،    ف لأية دولة  م والتخل  التقد   ليه الدولة في  إرقى مستوى وصلت  أعن    ر  ب ِّ ع  ي  ف م  مفهوم التقد  فأم 

الفكري   المجالات  التخل  م  وأ جتماعي ة،  والا  قتصادي ةة والامختلف  مفهوم  فيعني  ا  غير    ن  أ ف  على    قادرة    الدولة 

ات  يسمح لها بتلبية حاجاتها المختلفة ومواكبة المستجد    ا ملائم    لا  استغلا  بشري ةوال  طبيعي ة استغلال مواردها ال

 . (2) المعاصرة بين الدول

في دول العالم الثالث    اقتصادي ا أولا ، ووضعية الإعلام تصنيف دول العالم  نبحث عن  سوف  وعليه  

 تي: كالآو  ا،ثاني  

 :اتصنيف دول العالم اقتصاديًّ   –أولا

الا  م  س  ق  ت   الناحية  من  العالم  إلى  دول  اقتصاديات    دول  قتصادي ة  الدخل  متقد ِّ   ذات  عالية  -Highمة 

income  الأ المتحدة  الولايات  ووتشمل  واليابان  الات ِّ أمريكي ة  ودول  ونيوزيلندا  الأستراليا  لى  إوروبي، وحاد 

اقتصاديات    دول   الدخل    ذات  ال،    Middle-incomeمتوسطة  الدول  التصنيع وتضم    صناعي ةوهي    الحديثة 

د، ماليزيا، الفليبين، وتركيا،  تايلانندونيسيا، الهند،  إفريقيا، الصين، البرازيل،  أعشر دول: المكسيك، جنوب  

قل  الأأو الدول    دول العالم الثالث أو    وهي الدول النامية Low-income  منخفضة    لى دول ذات اقتصاديات  إو

 . (3) انموًّ 

 
والتو (1) للنشر  المسيرة  دار  معاصرة،  إعلاميَّة  قضايا  الدليمي،  محمد  الرزاق  طعبد  والطباعة،  عمان،  1زيع    ، ص 2012، 

 .77، 34ص
 2018/7/11يخ الزيارة: تارGeoa-www.onefed.edu.dz,f300  مقال منشور على الرابط:  (2)
 ، على الرابط التالي:  7/6/2007مقال منشور في صحيفة الرأي الأردنية بتاريخ  (3)

      http:alrai.com/article/4144/html -  2018/7/21تاريخ الزيارة 

http://www.onefed.edu.dz,f300-geoa/
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ال  ن  أ لاحظ  وي   تحتكر  المتقد ِّ   صناعي ةالدول  الإ  ت ِّصال والا   الإعلامجهزة  أمة  يات  لكترون وتكنولوجيا 

الشركات   ن  ألمانيا وفرنسا، وأالأساسي ة، تليها بريطانيا وواليابان بالدرجة   مريكي ةالولايات المتحدة الأوخاصة 

 .(1) لكتروني ةالإ ت ِّصال وتكنولوجيا الا   الإعلاموسائل   إنتاجالكبرى لهذه الدول تسيطر على 

ال الدول  الأو    الجديدة  صناعي ةوبصدد  المص الحديثة  هذا  فكان  ي  تصنيع،  الأطلح  بادئ  مر  ستخدم 

ر الذي حصل في اقتصادياتها بات المتخصصون  مع التطو    ولكن    ،ربعة الأسيوي  إلى دول النمور الآ   شارةلل

المتقد ِّ د  يع الدول  من  دول  ونها  دخلت  حين  في  الإلى    جديدة    مة،  الدول  المار    صناعي ة قائمة  الذكر،  الجديدة  ة 

 .(2) خص في قطاع التصديرالأمرتفعة وب اقتصادي    ع بمعدلات نمو   تتمت  وتتميز هذه الدول بأنها 

ة بسبب الانخفاض في كفاءة  من درجة الفاعلي    ايعاني كثير    دول العالم الثالث في    الإعلام  ن  أ ذكر  وي  

الأ  مؤس بالعاملين  تزويدها  وعدم  كت  ك  ساته،  من  ونق  فاء  ومحررين  طبيعة  اب  فهم  على  المقدرة  وعدم  اد... 

 . (3) ةداري  مالي ة والإفي هذه الدول من الكفاءة ال الإعلام يعاني   ايض  أالإعلامي ة، والوظيفة 

 في دول العالم الثالث:  الإعلام وضعي ة  -ثانيا

  بشري ة والقدرات المكانات  إلى حجم الإ  تختلف تجارب دول العالم الثالث لتنمية مجتمعاتها بالاستناد  

تشترك في هدف  والمادي   لها، ورغم هذا فهي  المتاحة  الأ  ساس  أ  ة  هذا    ن  أ   لا  إحسن،  لتطوير مجتمعاتها نحو 

يتحق   لا  توق  الهدف  عوامل  ادون  مجموعة  الا  مترابطة    فر  ولكون  والثقافي    جتماعي ة والا   قتصادي ةللقضايا  ة، 

فكار وسلوكيات المجتمع  أ ر على  علام فاعلة تؤث ِّ إ إلى وجود وسائل    فقد دعت الحاجة   ومتشبعة    التنمية ضخمة  

 . (4) م مع خطط التنميةء بما يتلا

ب  ن  أ غير    يهتموا  لم  الثالث  العالم  دول  في  التنمية  ورجال  جهودهم  الإعلامالمفكرين  صرفوا  بل   ،

الاإلى    واهتماماتهم  متجاهلين  جتماع والا   سياسي ةوال  قتصادي ة الجوانب  ودور  همي  أ ي ة  التنمية،    الإعلام ة  في 

اهتما عدم  يمكن  وكذلك  الذي  الصدى  رجع  بمعرفة  وم  يقد ِّ   ن  أ مهم  لهم،  خلاصة  اهتمامهم    ن  أ الإعلام  عدم 

بتدريب   دولهم  التنمية في  ِّ   الإعلاميين في شؤون  الإعلامبخطط  مفاهيم    الإعلام جعل وسائل    التنموي    تهمل 

 .(5) ترافق خطط التنمية  جديدة   ة  وتربوي    ة  ثقافي  

 
 بحث بعنوان: تكنولوجيا الإعلام والات ِّصال في دفع عجلة التنمية، منشور على الرابط:  (1)

http://revues.univ-ouargla.dz/index.php/mumero-07-20101673-2015-05-06-14-54-48 

     24/ 2018/7تاريخ الزيارة:    
   http://ar.wikipedia.org/wiki%D8%AF%D9%84%D8%A9مقال منشور على الرابط:   (2)

 2018/7/28تاريخ الزيارة:     
 دور الإعلام في تنمية الدول النامية، مقال منشور على الموقع التالي:   (3)

     http://mahanajla.blogsport.com2010/01/blog-post-08.htmi-   :2018/8/1تاريخ الزيارة    
 .133-132عبد الرزاق محمد الدليمي، الإعلام والتنمية، مرجع سابق، ص ص (4)
الإ (5) وسائل  إصبع،  أبو  خليل  المتحدة  صالح  العربيَّة  الإمارات  دولة  في  والتنمية  العربيَّة،    –علام  والجزيرة  الخليج  دراسات 

 .37، ص1986يوليو  48/12جامعة الكويت، العدد 

http://revues.univ-ouargla.dz/index.php/mumero-07-20101673-2015-05-06-14-54-48
http://ar.wikipedia.org/wiki%D8%AF%D9%84%D8%A9
http://mahanajla.blogsport.com2010/01/blog-post-08.htmi
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سس  بسبب عدم وضوح الأ  عديدة    في دول العالم الثالث تواجه تناقضات    الإعلام سياسة    ن  إ ومن هنا ف 

يستند  الفكري   التي  بعيد    الإعلام   ز  ي ِّ م  ت    مشتركة    هناك صفات    ن  إبيد    ليها، إة  الثالث  العالم  دول  ا عن شكل  في 

 : (1) هذه الخصائص  ، ومن أهم ِّ الإعلامي ةة وي  نظمة السياس ومضمون الأ 

الا  - قنوات  كفاية  انتشار وسائل  آت ِّصال، وض عدم  والخدمة  الإعلاملة  نسبة    الإعلامي ة ،  من    ضئيلة    تغطي 

 السكان. 

 ة المختلفة. والمؤسسات التنموي    الإعلامي ةعدم وجود التكامل والتنسيق بين المؤسسات  -

 فيه.  ديمقراطي ة، وغياب الت ِّصالة في نظام الاوالبيروقراطي    مركزي ة انتهاج ال -

الثالث  - العالم  دول  العلمي  إلى    افتقار  تستجيب للاالمعرفة  التي  ِّ   ت ِّصالة  بالنسبة للا  الجمعي  ت  صالات ِّ سواء 

 المختلفة ومدى فاعليتها والاستجابة لرسائلها.  الإعلام لوسائل أو  ة التقليدي  

 الفرع الثاني 

 قتصادي ة على التنمية الا  الإعلامانعكاسات 

 نماذج من دول مختارة 

فيشك    لا دولة    ن  أ     العالم  كل  دول  صغيرة  أكانت    كبيرة    -  من  متقدمة  م  نامية  أ  ،  إلى    تسعى  -  م 

فيها التنمية  معدلات  المجتمع    ن  لأ   ؛مضاعفة  تنمية  في  إعملي ة  تعتمد  لم  الأذا  تحسين  على  حوال  الأساس 

عاجزةقتصادي ة،  الا تصبح  الاأ  فإنها  الخدمات  تقديم  والتعليمي  والصحي    جتماعي ة مام  معيشة  ة  مستوى  لرفع  ة 

 .(2)فراد الأ

للمعلومات    غير عادل    ق  لت في تدف  تمث    مرة    حقيقة  إلى    الثالث وفي هذا الخصوص تنبهت دول العالم  

ال الدول  مم  المتقد ِّ   صناعي ة من  الموقف  مة،  ِّ من  ا زاد هذا  الاقتصادي  التفاوت  ِّ   صعوبة  بين دول    والاجتماعي 

 . (3) خرىأ مة من جهة  المتقد ِّ  صناعي ةالعالم الثالث من جهة والدول ال

نتطر  م  لِّ  التنمية الا  الإعلامانعكاسات  إلى  الفرع  ق في هذا  ا سبق سوف    مختارة    لدول    قتصادي ةعلى 

ال  كنماذج   ثاني    لا ،و أ  مة المتقد ِّ   صناعي ة للدول  التصنيع  الحديثة  الثالث  والدول  العالم  كما  ذلك  و  ا، خير  أا، ودول 

 يلي: 

 مة: المتقد ِّ  صناعي ةكنموذج للدول ال مريكي ةالولايات المتحدة الأ – أولا

قوى  أتمتلك هذه الدولة  و   ،ةالفيدرالي    دستوري ة حدى الجمهوريات الإمريكي ة كالولايات المتحدة الأ  تعد  

 ِّ المبني  السوق  اقتصاد  على  وتعتمد  العالم،  في  الحر ِّ   اقتصاد  الاستثمار  ال  على  وتحظوالمنافسة    ى تجاري ة، 

 
،  2004محمد سعد إبراهيم، الإعلام التنموي والتعدديَّة الحزبيَّة، الجزء الأول، دار الكتب العلميَّة للنشر والتوزيع، القاهرة،   (1)

 .110-109ص ص
 ،  2014،  مصر(  –، )دسوق  1دار العلم والإيمان للنشر والتوزيع، ط  محمد الحفناوي، الإعلام والتنمية في عصر العولمة،   (2)

 .21، 17ص ص    
الدليمي، قضايا إعلاميَّة معاصرة، مرجع سابق  (3) الرزاق محمد  الحفناوي، الإعلام  253، صانظر: عبد   والتنمية في ؛ محمد 

 .23عصر العولمة، مرجع سابق، ص
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الأ المتحدة  بالولايات  النتاج الإ  هم ِّ أ مريكي ة  ِّ   صناعي ة ات  العالمي  المستوى  وتحتل  على  في    ،  الصدارة  مكان 

 . (1) والكهرباء ومواد الاستهلاك ، ميادين البترول، وصناعة السيارات، والطيران

دور   فوعن  التنمية،  في  مكانة    مريكي ةالأ  الإعلام وسائل    ن  إ الإعلام  في  السياسة    دمة  متق  تقف  في 

  مركزي ة وبسبب هذه ال  مركزي ة،كثر  أالإعلام داخل الدولة  جعل وسائل  إلى    ىد  أا  مم    بحكم تطورها،  داخلي ةال

ِّ   مريكي ة الأ  الإعلام لوسائل   العالمي  النظام  ففي  التوج    ن  إ ،  رسم  على  لأقدرتها  وتمثيلها  الأهات  نظمة  كثر 

سواق في الولايات  الإعلام والأوزادت معها العلاقة بين وسائل   ، ة المتاجرةهمي  أتجاري ة في العالم زادت فيه  ال

ت ِّفاق الذي  دعم الا  :ولى الأ  ؛الإعلام تدعم السوق من ناحيتينوسائل    ن  أ القول ب  حيث يمكن،  مريكي ةالمتحدة الأ

الأ مدى  بتوسيع  في  يقوم  الحكومة  دور  ويكبح  الاقتصاديسواق،  رأي    : والثانية  ،النشاط  يحبذه  ما  دعم 

 .(2) السوق

جهة   فأ  ومن  الرئيس   ن  إ خرى  اعتماد    الإعلام لوسائل    التيار  على  كليًّ   ايعتمد  لتمويل  الإعلانا  ات 

للبرامج   ملائمة   يؤثرون من خلال اهتماماتهم في الحصول على بيئة    الإعلامالمعلنين في وسائل  ن  إو  عملياته 

  نشطتها أالإعلام إلى برمجة  ات يدفع وسائل  الإعلان التنافس على    ن  فإ  ، ومن ثم  تجاري ة التي تدعم رسالتهم ال

 . (3) الأساسي ةيراداتها إ لبي مطالب ي  حد   إلى 

 للدول الحديثة التصنيع: ماليزيا والبرازيل كنموذجين   –ثاني ا

ال عشر  أو    الجديدة  صناعي ة الدول  هي  التصنيع  القارات:    دول    الحديثة  ضمن  فريقيا،  أ،  سياآواقعة 

من ماليزيا في قارة    اخترنا كلاًّ وقد  وروبا،  أ من تركيا في قارة    ويقع جزء    ،ةوالجنوبي    مالي ة الش  تين والأميرك 

في    ،سياآ انعكاسات    ؛ ةالجنوبي  مريكا  أوالبرازيل  الاالعلى    الإعلامللحديث عن  وم فيه  قتصادي ة تنمية  ذلك  ا، 

 كالتالي: 

 : ماليزيا-

 ِّ الجنوبي  القسم  ِّ   تقع ماليزيا في  ات ِّ أن من ثلاثة  من قارة آسيا، وتتكو    الشرقي  ة، وتمتلك  حادي  قاليم 

موارد   اقتصادها،    عديدة    طبيعي ة    ماليزيا  المهمة  أوتدعم  الدول  من  والغاز  صبحت  للبترول  المصدرة 

 . (4) الطبيعي

  . ر سريعوخضعت لتطو    ،اقتصادي ة   خيرة من القرن الماضي شهدت ماليزيا طفرة  خلال العقود الأ

دور   محمد  لمهاتير  تقد    كبير    كان  الدولةفي  الأ  ، م  الفضل  له  حيث خلال  ويعود  نهضتها،  في  فترة  كبر 

  ة ولي  إنتاج وتصدير المواد الأ معتمدة على    زراعي ة    لت ماليزيا من دولة  تحو    2003  –  1983حكمه من  

 
 https://ar.m.wikipedia/org>wiki                                بحث منشور على الموقع الإلكتروني التالي:  (1)

 م.2018/ 8/ 7تاريخ الزيارة:     
في   (2) الحق  الدولي،  البنك  والتوزيع،    –الإبلاغ  معهد  للنشر  الأهليَّة  الاقتصاديَّة،  التنمية  في  الجماهيريَّة  الإعلام  وسائل  دور 

 . 96، 94، ص ص2005الطبعة العربيَّة الأولى، عمان، 
 .100المرجع نفسه، ص (3)
 . 192، ص2006ميشيل ب. تودارو، التنمية الاقتصاديَّة، ترجمة: محمود حسن حسيني، دار المريخ للنشر، الرياض،  (4)

https://ar.m.wikipedia/org%3ewiki
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ِّ 90ا الصناعة والخدمات بنحو  هم فيها قطاع  يس  متقدمة    صناعي ة    دولة  إلى   ِّ الإ  % من الناتج المحلي  ،  جمالي 

ِّ % من  65وبلغت صادرات السلع المصنعة     100من    دخل الفرد السنوي  ، وبهذا زاد  الصادرات   إجمالي 

 . (1) دولار 1600إلى   دولار

التطو   مع  ِّ ومواكبة   الماليزي  الاقتصاد  على  طرأت  التي  السريعة  وسائل    ، رات    الإعلام كانت 

 ِّ ِّ المتنو   . خيرة الماضية ة خلال العقود الأه الدول الذي عرفت  عة تترافق للازدهار الاقتصادي 

المهمة من وسائل  الأ  ن  ولأ  للحكومةالماليزي    الإعلام قسام  تعود ملكيتها  الأو    ة  في    داخلي ةالقوى 

الحكومي   الوسائل كانت واستمر    الأساسي ةالوظيفة    ن  إ ة، فالائتلافات  السلطات  لهذه  ة ت في مساعدة    العام 

إلى    في ماليزيا يستند   ي  الإسلام الاقتصاد    ن  إخر فآ   على تواصلها للمعلومات ونشر سياساتها، ومن جانب  

الا التام ِّ   قتصادي ةالنظريات  الالتزام  الشريعة  أب  مع  من    ،ةي  الإسلام حكام  الشريعة  ترفضه  ما  فيرفض 

  فعال    ة تقوم بدور  الماليزي    الإعلام وسائل    ن  إا لهذا النهج فة، وتطبيق  غير شرعي    ا ومعاملات  ب  احتكار ورِّ 

 ِّ حث  الاقتصاد  الأفراد    نحو  ِّ الإسلاملتطبيق  التعر    ي  خلال  وخلق  من  المختلفة  التمويل  وسائل  على  ف 

 . (2) حكام الشريعةأمع  ى الاستثمارات بما لا يتناف

 البرازيل:  -

ِّ تقع البرازيل في القسم الشمال ِّ   ي    ا إنتاج  كبر دول العالم  أوهي  ة،  مريكا الجنوبي  أة  من قار  الشرقي 

الب   الكهربائي  إلى    ضافة  إ،  كبير  نفطي    وفيها احتياط    ، ن ِّ في  للطاقة  التي يمامتلاكها  كن توليدها باستخدام  ة 

السائرة في طريقها(3) مازونمياه نهر الأ الدول  ِّ إلى    ، وهي من    اقتصادي ة    رات  ، حيث عرفت تطو  النمو 

 كبر دول العالم الثالث. أحدى إصبحت أتجاري ة حتى وال  صناعي ةوال زراعي ةمعتبرة في الميادين ال

النظام   اقتصادها  تنمية  في  البرازيل  السوق(  الحر    الاقتصادي    انتهجت  مجا   ، )اقتصاد    لا  وفتحت 

  صبحت قوة  أة ودة الجنسي  التنافس بين الشركات المتعد ِّ إلى    ىد  أا  ، مم  الأجنبي ةموال  مام رؤوس الأأا  واسع  

 في الاقتصاد العالمي.  صاعدة  

هذا النهج في    في البرازيل، يمكن القول بأن    قتصادي ةعلى التنمية الا  الإعلاموبصدد انعكاسات  

 ِّ البرازيلي  يدل  ن  إف  يء  على ش   دل    ن  إ   سياسة الاقتصاد  العلى الإ  ما  المتبادل بين  أتشارة الواضحة في  ثير 

المتعد ِّ  فالتنمية الا  الإعلام دة ووسائل  التنمية بمظاهرها  التدف  إلى    ي تؤد ِّ   قتصادي ة المختلفة،  ق  زيادة وتيرة 

ِّ الإعلام الشرائي    ي  القدرة  رفع  في  تمثيلها  للأمن خلال  كما  ة  التدف    ن  أ فراد،  ِّ الإعلامق  زيادة  في  ت    ي  سهم 

 ِّ  في الدولة.  قتصادي ةرفع مستوى التنمية الا  ومن ثم    ،النشاط الاقتصادي 

 
 2018/8/12تاريخ الزيارة:     newconomi.blogsport.comبحث منشور على الرابط:  (1)
  http://www.alarher.com.my/2013-07-15-14-22-081مقال منشور على الموقع الإلكتروني:  (2)

 2018/8/17تاريخ الزيارة    
ط (3) المتوسط،  مطبعة  والنشر،  للدراسات  العربيَّة  المؤسسة  السياسيَّة،  الموسوعة  زهيري،  وكامل  الكيالي  الوهاب  ، 1عبد 

 . 114، ص1974بيروت، 

http://www.alarher.com.my/2013-07-15-14-22-081


17 
 

ة، حيث فيها الآلاف من  مريكا الجنوبي  أالإعلامي ة في قارة  سواق  كبر الأأالبرازيل من    وتعد    ،هذا

التلفزيوني  الإذاعمحطات   والقنوات  فضائي  ة  من  ومحلي  ة  والمطبوعات  ة  الصحف  من  كبير  وعدد  ة، 

  ، الإعلاموتهيمن على سوق    ،اة انتشار  وسع المؤسسات البرازيلي  أمؤسسة غلوبو هي    ن  أ  ذكرة، وي  الدوري  

 .(1) ة والتلفزيونالإذاعدارة العديد من شبكات إعلى  شرف وت  

ِّ الإعلامساع نطاق العمل  ات ِّ   ن  إ ل شرائح المجتمع حسب مستويات وعيهم  في البرازيل، وتواص    ي 

العمل   الأالجعل    -بهذا  للدور  المحلي  كبر  اليومي  إلى    ة ذاعات  الصحف  والمطبوعاجانب  الدوري  ة  ة  ت 

هذه  الأ بتطوير  الاهتمام  ولهذا جاءت محاولات  الدور    ن  أ ذلك    ؛ات الإذاع خرى،  تفعيل  لها  في  الأساس 

ِّ الأ ِّ  دوات اللازمة للنمو   . قتصادي ة ومنها التنمية الا  ؛والتنمية الشاملة  الاقتصادي 

 لدول العالم الثالث:  الجزائر وبنغلاديش وزيمبابوي كنماذج   – ثالث ا

ول  ، تمثلت دول العالم الأاقتصادي ة  و  سياسي ة    سباب  إلى ثلاثة عوالم لأ  تقسيم دول العالم الثالث   لقد تم  

بتمل    ا التي كانت تتبع نظام    مالي ةفي الدول الرأس   ع بها، ودول العالم الثاني ك ثرواتها والتمت  يسمح لمواطنيها 

شكل الدول  ة، ودول العالم الثالث التي ت  ك ثرواتها الخاص  ة لا تسمح لمواطنيها بتمل  كانت الدول الشيوعي    حيث 

تنتمي لا  والتي  ِّ إلى    الباقية  الرأسمالي  ِّ أو    النظام  و  الاشتراكي  آسيا  قارات  ضمن  وأوتقع  مريكا  أفريقيا 

 . (2) ةاللاتيني  

سنتطرق   وبناء   ذلك  كل     الإعلامانعكاسات  إلى    على  اقتصاد  تنمية  وبنغلاديش    على  الجزائر  من 

   -تي: كالآذلك لدول العالم الثالث، و زيمبابوي كنماذج  و

 الجزائر: -

(، والعدد  opecالدول المصدرة للنفط )منظمة  في    فريقيا، وهي عضو  أعربي ة تقع في شمال  دولة  

ال المؤسسات  وتعد  دولي ةوال  عالمي ة من  الفقري    ،  العمود  الطاقة  السادس    للدولة، وتحتل    صادرات  المركز 

قطاع البترول    ل  ك ِّ ش  فريقيا، وي  أفي    كبر احتياط بترولي   أاني  وث  ، عشر من حيث احتياط البترول في العالم

 . (3) خرى مثل الحديد واليورانيوم والفحمأطبيعي ة ا ثروات  يض  أ، ولها في اقتصاد الدولة الأساسي ة الركيزة 

في سياسة الدولة    واسع    ة باهتمام  والثقافي    جتماعي ة والا  قتصادي ة كباقي القطاعات الا  الإعلامحظي  

الإعلام،  ن لم ترافقها المعونة من وسائل  إمصيرها الفشل    ة  تنموي    سياسة    ي  أ   بأن  منها    ة قناعة  الجزائري  

من   للخلاص  العمل  البداية  التبعي  أفكانت  الجزائري  شكال  الصحف  بتأميم  والبدء  لفرنسا،  وتوقيف  ة  ة 

عن   قتصادي ة نحو دعم سياسة التنمية الا الإعلام ه نحو ضرورة توظيف وسائل  ة، والتوج  الصحف الفرنسي  

 
البريطانيَّة   (1) الإذاعة  البرازيل،  BBC News Arabic  –هيئة  عن  أساسيَّة  ومعلومات  حقائق  الرابط 13/7/2018،  على   ،

 2018/8/19تاريخ الزيارة:    www.bbc.com>arabicالتالي:
   http://ar.m.wikipedia.org.wikiWعلى الرابط التالي: العوالم الثلاثة، بحث منشور (2)
   http://ar.m.wikipedia.org>wiki الموسوعة الحرة، على الموقع الإلكتروني الآتي:  –الجزائر، ويكبيديا  (3)

 2018/8/21تاريخ الزيارة:     
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الجبهات   مختلف  على  العمل  لتوسيع    ا يوميًّ   تبث    اقتصادي ة    خبار  أتخصيص    تم    حيث   الإعلامي ةطريق 

  سبوعي ة الأ  قتصادي ةعن تقديم العديد من البرامج الا  لا  ومعالجة مشاكلها، فض  قتصادي ةفضاء القضايا الا

ِّ مثل الوا  ،ةوالشهري    . (1) .... وغيرها اقتصادي ة، عالم الزراعة والريف، المؤشر، وآفاق قع الاقتصادي 

 بنغلاديش: -

الشعبي    جمهوري ة تقع   الجنوبي  بنغلاديش  الجهة  في  الشرقي  ة  آسيا، ة  قارة  من  فيها    ة  الحكم  نظام 

حيث يتصف    ،ةمن العديد من القيود والتحديات الهيكلي    لاديشي  غ، يعاني الاقتصاد البنديمقراطي    برلماني  

بخصائص   الاقتصاد  معدل    ،عديدة    هذا  في  الكبير  الانخفاض  خار منها  ِّ   الاد ِّ ميزان    المحلي  في  والعجز 

، ولهذه المعونات  مستمر     دفع بشكل  التي ت    خارجي ة المساعدات ال أو    المدفوعات، والاعتماد على المعونات 

 . (2) ايض  أ ة وميزان المدفوعات في تغطية متطلبات الميزاني   متعاظم   دور  

دور   فبعد  وعن  الدولة،  اقتصاد  تنمية  في  ِّ إالإعلام  الاستبدادي  النظام  وسائل  أو  سقاط  عطيت 

الدولة على    الإعلاملاديش نحو التنمية، حيث ساعدت وسائل  غوبدأت رحلة بن  ،في العملالحري ة    الإعلام

  فها النظام السابق التي خل    مالي ة ي الفوضى الوبدأت هذه الوسائل في تقص ِّ   ،الجيد   السير على طريق الحكم 

(3) . 

ديرو البنوك الذين كانوا يسحبون  من كشف ما قام به م  الإعلامنت وسائل  خرى تمك  أ  وفي مهمة  

التي قامت بها صحف البنك    صحفي ة ساعدت التحقيقات ال، وهنا  ة  ر  و  ز  سماء م  ألا  من مصاريفهم تحت  مواأ

 ِّ  . (4) صلاحات اللازمةوالبدء في الإ  ة  عقابي    إجراءات  لفرض  المركزي 

القول بجماإو يمكن  قد  البنغلاديشي    الإعلاموسائل    ن  ألا   الحكم في    نشطة    مت مساعدات  ة  لتعزيز 

 ِّ ل  الرأي    ة في تبصير المهم  ، ولولا هذه المساعدة  القطاع المالي  تم  العام،  من القيام    ن البنك المركزي  ك  ما 

 صلاحات. جراء الإإب

 زيمبابوي: -

قار  واقعة    جمهوري ة  زيمبابوي   شرق  جنوب  مساحتها  أة  في  تبلغ  ويبلغ  2كم 390.757فريقيا،   ،

ا  صبح نظام الحكم فيها جمهوريًّ أ،  2014حصائيات عام  إمليون نسمة بحسب    14.247.000نها  عدد سكا

 
التنمية    –لويزة   (1) في  الجزائري  التلفزيون  دور  عباد،  جامعة   –الاقتصاديَّة  كريمة  المؤشر،  لحصة  تحليليَّة  وصفيَّة  دراسة 

 وما بعدها.  45قسم علوم الات ِّصال، ص –الجزائر، كلية العلوم السياسيَّة والإعلام 
 وما بعدها.  441ميشيل ب تودارو، التنمية الاقتصاديَّة، مرجع سابق، ص (2)
 وما بعدها.  367صمعهد البنك الدولي، الحق في الإبلاغ، مرجع سابق،  (3)
 .371-370المرجع نفسه، ص ص (4)
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عرف  ت   صبحت الدولة فيما بعد  أة البيضاء في روديسيا، وقلي  لألحكم ا  نهاية   ت  ع  ض  و   انتخابات  بعد أن جرت 

 .(1) ة السوداءغلبي  سم زيمبابوي تحت حكم الأاب

ثروات   زيمبابوي  الذهب   ،طبيعي ة    تمتلك  ومن  الحديد القصدير،    ، الفحم  ،مثل:  منتجاتها:    هم ِّ أ ، 

الدولة قد عانت    ن  أوالقطن. غير    ، ة، قصب السكر، الحبوب ر  ، الذ  بلاتينيوم، القطن، المنسوجات ال  ، التبغ

نقص    2000عام  في   الغذائي    حاد     من  المواد  توفير  وت في  الشديد،  الجفاف  بسبب  الإ ث  أة  صلاح  ر برنامج 

 ِّ على    الزراعي  عمل  الأإالذي  توزيع  العادة  الأراضي  قبل  من  المملوكة  على  قلي  زراعي ة  البيضاء  ة 

 . (2)وانتشار الفقر والبطالة  نتاجفي الإ  كبير   انخفاض  إلى  ى ذلكد  أفارقة، ومواطني الدولة الأ

ل  في زيمبابوي للعديد من القيود، ورغم الظروف الصعبة التي كانت تعمل وسائ  الإعلام يخضع  

ِّ أفي التفاعل بينها وبين    كبير    بقدر    الإسهامنت من  ضمنها، فقد تمك    الإعلام من    وجه النشاط الاقتصادي 

وكشف   الحكم  تحسين  وفي  داخل  ناحية،  المشروع  غير  والكسب  القطاع  أالفساد  وفي  الحكومة  جهزة 

قد  كبار موظفي الحكومة    ن  أ الإعلام  ات بينت وسائل  يواسط عقد التسعينأخرى، ففي  أ  الخاص من ناحية  

خ    ر  د  ق  ت    موال  أسطوا على   الدولارات  لبناء وحدات  بملايين  ذوي    ة  سكني    صصت  الصغار من  للموظفين 

المتدن ِّ  كشفالدخول  وبالمثل  انقضوا    ن  أ الإعلام  وسائل    ت ية،  المسؤولين  المحاربين  كبار  على صندوق 

  واسعةِّ   كيد على عمليات سرقة  أالت  ، حيث تم  فيه  كثيرة    ات واستولوا على مبالغ  يتسعين واخر الأالقدماء في  

   (3) طبيعي ةالنطاق لموارد الكونغو ال

 

 

 

 

 

 

 المطلب الثالث 

 لعراقاتنمية اقتصاد ودوره في الإعلام الاقتصادي 

 
  http://ar.m.wikipedai.org>wiki   الموسوعة الحرة، على الرابط التالي:  –زيمبابوي، ويكبيديا  (1)

 2018/8/25تاريخ الزيارة:     
  http://ar.m.wikipedai.org>wiki  اقتصاد زيمبابوي، ويكبيديا، على الموقع الإلكتروني الآتي:  (2)

 2018/8/29تاريخ الزيارة      
 وما بعدها. 394البنك الدولي، الحق في الإبلاغ، مرجع سابق، ص  (3)
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ال  الأزمات  من  العديد  الأخيرة  الفترة  في  المنطقة  بشكل    سياسي ة شهدت  انعكست  على    كبير    التي 

ِّ ترد ِّ إلى    ى اقتصاديات دول تلك المنطقة وأد   للرهاب الذي واجهه    الاقتصاد فيها، ففي العراق ونتيجة    ي نمو 

التحتي  تدم   البنية  أحادي  رت  اقتصاده  مم    ة، وأصبح  النفط  يعتمد على سوق    كبيرة    ا عانى من مشاكل  الجانب 

  صنع القرار بكل ِّ   عملي ة ر على  يمارس دوره ليؤث ِّ   أن  الإعلام إلى  دفع بو  ؛قتصادي ةتسببت في عرقلة التنمية الا 

استراتيجيات   ووضع  والضعف  القوة  عناصر  تحديد  على  والعمل  المشاكل    ة  تنموي    أشكاله،  مكافحة  بهدف 

 . (1) قتصادي ةوتطوير التنمية الا

هذا    ؛وعليه  في  نتناول  ِّ   الإعلامتأثير    المطلب سوف  العراقي  الاقتصاد  بتجربة  النهوض    فرع في    في 

ثان، وتفعيل دور    فرع في العراق في    قتصادي ةمكافحة عوائق التنمية الاالاقتصادي العراقي و  الإعلاموأول،  

ِّ  الإعلام ِّ  الاقتصادي   كالآتي: ذلك ثالث، و فرع في  قتصادي ة في تحديث الانعكاس على التمية الا  العراقي 

 الأول  الفرع

 تأثير الإعلام في النهوض بتجربة الاقتصاد العراقي

أن    الرغم من  ِّ   تمتلك كل    العراق دولة    على  النمو  ِّ   مقومات    ة  ؤكف   علمية    وكوادر    من ثروات    الاقتصادي 

  العراق يحتاج   النهوض، ذلك أن  إلى    تعترض طريقها  قتصادي ةحداثة تجربتها الا  فإن  ،  مهم     وموقع جغرافي   

  ن  إحيث  النهوض،    عملي ةالصحيح، والجوانب المتعلقة بالاقتصاد لتساعده في    (2) التخطيط الاستراتيجيإلى  

والاقتصاد والمساهمة    علامالإ باتت تنتظر باهتمام كبير للشراكة بين    ااقتصاديًّ   االمجتمعات التي تشهد نهوض  

العمل   لتطوير  ِّ الإعلامالفاعلة  ِّ   ي  ِّ   الاقتصادي  الاقتصادي  القرار  في صنع  المشاركة  دائرة  أجل    وتوسيع  من 

 .(3) قتصادي ةالتنمية الا

ِّ   فرع سوف نتناول في هذا ال  ؛ وعليه  ِّ   واقع الإعلام الاقتصادي  أولا  ومساهمة الإعلام في عملية    العراقي 

 الإصلاح الاقتصادي في العراق ثاني ا، وذلك كالآتي: 

 

 : واقع الإعلام الاقتصادي العراقي  -أولا  

 

 http://www.alkuaitxah.com   الإعلام الاقتصادي وأهمية تطبيقه، منشور على الرابط:  -انظر:  )1( 

  27/2/2019تاريخ الزيارة      

   https//kitabat.com/cultural-1أهمية الإعلام في التنمية العربيَّة، منشور على الرابط:  -    

 28/2/2014تاريخ الزيارة:       

ر واضح حول مستقبل    planning  strategicالتخطيط الاستراتيجي    )2(  اختصارًا هو عمليَّة منهجيَّة تسعى إلى تحقيق تصوُّ

 شيءٍ ما من أجل ترجمته وتحويله إلى أهدافٍ تعتمد على سلسلة الخطوات، انظر:

 strategic planning "business" dictionary, retrieved 10-2-2017.edited      :الإلكتروني الرابط  على  منشور 

 https://mawdoo.com  :27/2/2019تاريخ الزيارة 

 27/2/2019تاريخ الزيارة:    news<almad<almada<supplement.comمقال منشور على الرابط:  )3( 

http://www.alkuaitxah.com/
https://mawdoo.com/
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القرار بحكم    ات ِّخاذ ة في  شعوب دول العالم الثالث لا يزالون بعيدين عن المشاركة الفعلي    من المعلوم أن   

دون مشاركة تلك    ول  ح  ، الأمر الذي ي  الإعلاموالساسة المتنفذين على وسائل    الأعمالاستيلاء رجال المال و

 . (1) من ثروات دولهم مالي ة معرفة استحقاقاتهم الالرأي أو   الشعوب في إبداء

بأن    القول  يمكن  فإنه  العراق  صعيد  ولا    الاقتصادي    الإعلام   وعلى  المطلوب  مستوى  دون  يزال  لا 

والصحافة، ويأتي    الإعلاميحظى بالاهتمام والرعاية لا من قبل الحكومة ولا من قبل المستثمرين في قطاع  

أجهزة   من  يتطلب  الذي  الأمر  الدولة،  إعمار  حملات  العراق  يشهد  الذي  الوقت  في  سيما    الإعلام هذا  ولا 

وكذلك الحال    ،ة  قتصادي ة قليللبناء والإعمار، لكن نرى أن الصحف الاتواكب مسيرة ا  أن    الاقتصادي    الإعلام

 المجال الاقتصادي.  التي تخص   لكتروني ة والمواقع الإ  قتصادي ةة الاي  الإذاعبالنسبة للمحطات 

الفضائي  أم    القنوات  بصدد  الاا  الاقتصادي ةة  العراق  قناة  فهناك  قناة    ،قتصادي ة،    تجاري ة    اقتصادي ة    وهي 

  صناعي ة بتسليط الضوء على الشركات الوتقوم  ط الضوء على مرحلة إعادة البناء والإعمار في الدولة،  تسل ِّ 

  ذكر أن  نحاء العالم من خلال التعريف بنشاطات تلك الشركات، وي  أ تجاري ة وشركات المقاولات في كافة  وال

بعد    غلقت ثانية  لكنها أ    2011/ 10/ 25ها في  غلقت ثم أعيد بث  أ  أن ها    إلا    ، 29/6/2008ها في  هذه القناة بدأت بث  

 .(2) أشهر قليلة

  متخصصة    ، وهي قناة  تجاري ةهناك قناة العراق ال  ا في العراق أيض    قتصادي ة ة الاومن القنوات الفضائي   

م  التي تقد ِّ   اوهذه القناة هي الوحيدة حاليًّ ،  ت وك والعملافي مجال الاقتصاد والتجارة والمال والبورصة والبن

  ة  تحليلي    عبر تقارير  أو   سهم سواء من خلال شريط المعلومات سعار الأألمؤشرات البورصات و مباشرة   تغطية  

 .  (3) مختصون فاء ومقدمو برامج  مها مذيعون أك  يقد ِّ 

ِّ   الإعلام ومع هذه القلة في وسائل   ِّ   ، فإن  الاقتصادي    ن يقتصر على نقل الخبر دو   دور المحور الاقتصادي 

ثم  ذكري    تحليل   التحليلي    الاقتصادي    الإعلامدور    ن  إ،  الرؤية  التركيز على  بأمانة  يتمحور في    مطلقة    ة ونقلها 

ِّ إلى    ترمي   مقصودة    وشفافية   المجتمع  بث  في  الشرائح  كافة  لدى  القوة  إلى    إضافة    ، التوعية  مراكز  بيان 

 . (4)والضعف في المؤسسات 

شك    في ولا  تؤد ِّ   أن      الحالات  بهذه  ِّ   الإعلامي  وغياب  إلى    الاقتصادي  والسلبيات  الضعف  مواطن 

كذلك الأداء،  وضعف  الدوري  إلى    التخصص  المطبوعات  صدور  الدوري  قلة  وغير  المجلات  ة  ومنها  ة 

الا العلاقات    قتصادي ة والصحف  وكالات  وسيطرة  ة المتخصصة،  الا  العام  المعلومة  وكثرة  قتصادي ةعلى   ،

 

 .108 ماجد فاضل الزيون، الإعلام الاقتصادي، قراءة في الفنون العربيَّة المتخصصة، مرجع سابق، ص )1( 

 .126د فاضل الزيون، الإعلام الاقتصادي، قراءة في الفنون العربيَّة المتخصصة، مرجع سابق، ص   )2( 

التالي:  انظر:    )3(  الرابط  على  الإنترنت  في  منشور  مقال  الاقتصاديَّة،  التنمية  في  الإعلام  أهمية  حسون،  العال  عبد  مظفر 

 https://kitabat.com/cultural  28/2/2019تاريخ الزيارة 

 .130قنوات العربيَّة المتخصصة، مرجع سابق، ص قراءة في ال –ماجد فاضل الزيون، الإعلام الاقتصادي  -    

 .108 – 107ناظم خالد الشمري، الإعلام الاقتصادي، مرجع سابق، ص ص  )4( 

https://kitabat.com/cultural
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فإن  الإعلام مع    الإعلان تداخل   لذا  بأمس ِّ   الاقتصادي    الإعلام   ،  العراق  وهو  ة  نوعي    نقلة  إلى    الحاجة  في   ،

من    ب  ال  ط  م   والانتقال  والتغيير  والترويج بالتطوير  البن  إلى    الاستعراض  النقد  وتوجيه  والتحليل  اء  التحقيق 

 ِّ  . (1) ةواستقلالي    ة  وموضوعي    عالية    ة  وحرفي    ة  على مهني    والتقييم المبني 

 :صلاح الاقتصادي في العراقفي عملي ة الإ مساهمة الإعلام   -ثاني ا

ات وتحديث  ت ِّجاهتكوين الا  عملي ةفي    كبير    هم بدور  حيث تس  ،للمجتمع  ة  ح  لِّ م    ضرورة    الإعلاموسائل  إن   

قادرة   وهي  الا  الآراء،  التنمية  لتحقيق  الملائم  المناخ  وتهيئة  وضع  الفساد    قتصادي ةعلى  كشف  خلال  من 

 ِّ ِّ   الإداري  ِّ والمالي    قيقات  التنمية، وإجراء تح  عملي ة ما يعيق    ، ومواجهة كل ِّ ، والإقدام على الإصلاح الاقتصادي 

 .(2) المختلفة قتصادي ة للأبعاد الا عديدة    وتحليلات  

لزام  و  أن    اأصبح  العراق  الي    على  المسارات  على  الإصلاح  ة  والأمني    قتصادي ة والا  سياسي ة مارس 

 . (3) مالي ةوتخصيصات   ة  ذاتي   للأقاليم والمحافظات في إدارة   واسعة    ومنح صلاحيات   ، ةوالإداري  

في    الحالي  لكن  يمر  الظروف  التي  فإن    ة  العراق  الاإ   بها  للملفات  السريعة  الحلول  العالقة    قتصادي ة يجاد 

الأخرى،  تكو  الملفات  مقدمة  في  الملف  ن  ال  الإعلام وسائل    وإن   الاقتصادي    وخاصة     عراقي ة والصحف 

الا وصفحاتها  برامجها  المختص    قتصادي ة عبر  بالمجال  وملاحقها  ِّ ة  في    الاقتصادي  دوره  أخذ   قد 

قتصادي ة  صلاحات الاة حول الإ إيصال الأفكار والمقترحات وتقديم التحليل والآراء للمتلقي وللجهات المختص  

الص ِّ والإ ذات  القوانين  مشاريع  في  بالنظر  الاسراع  بالجوانب  والخدمي  والإداري    قتصادي ة لة  إضافة  ة  إلى    ة، 

 ِّ  .(4) في المجالات كافة وتوفير المناخ المناسب للاستثمار ورعاية القطاع الخاص   تفعيل الإصلاح الاقتصادي 

 

 الثاني  الفرع

 
 .251 – 250ناظم خالد الشمري، الإعلام الاقتصادي، مرجع سابق، ص ص  )1(
 الآتي: أهمية الإعلام في التنمية الاقتصاديَّة، بحث منشور على الإنترنت على الرابط  )2(

    https://kitabat.com/cultural  :1/3/2019تاريخ الزيارة  

تنظير لجدوى الانتقال نحو اقتصاد السوق، مركز العراق    –عبد الحسين محمد العنبكي، الإصلاح الاقتصادي في العراق    )3( 

. جديرٌ بالملاحظة أنَّ هذا الكتاب هو أول كتاب في الاصلاح  1، ص2008،  1للطباعة، طللدراسات، مطبعة دار الصنوبر  

ِّ في العراق طُبع من قبل مركز العراق للدراسات بشكلٍ غير جيد، وأعادت الأمم المتحدة ) ( طباعته   UNDPالاقتصادي 

عام   ال2009في  عليه  عملت  الذي   ِّ الاقتصادي  الإصلاح  لبرنامج  مرجعًا  واعتمد  مع ،  الفترة  تلك  في  العراقيَّة  حكومة 

 المنظمات الدوليَّة، لكن لم يجد طريقةً للتنفيذ، لتفاصيل أكثر انظر: شبكة الاقتصاديين العراقيين: 

IRAQ ECONOMISTS NET WORK     www.iraqeconomists.net 

 الي: محمد صادق جران، دور الإعلام في الإصلاح الاقتصادي، منشور على الرابط الت )4( 

https://www.almadasupplements.com/php?action=view&id=1618    2/3/2019تاريخ الزيارة 

https://kitabat.com/cultural
https://www.almadasupplements.com/php?action=view&id=1618
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 الإعلام الاقتصادي العراقي ومكافحة

 عوائق التنمية الاقتصاديَّة  

مسيرة الدولة في    الإعلامويرافق  ،  لتنمية اقتصادها  مختلفة    ا كافة دول العالم تضع خطط    من المعلوم أن   

الشاملة والتنمية  التقدم  وصناعة  التنمية  عوائق  على  والتغلب  الا  )(*الإصلاح  مختلف    قتصادي ةوالتنمية  في 

 وقطاع الخدمات. نتاجي ة القطاعات الإ 

في هذا    ؛وعليه  نتناول  ِّ   الإعلامدور  الفرع  سوف  في    الاقتصادي  التنمية  مكافحة عوائق  في  العراقي 

ةدوره في قطاع الخدمات و  ،أولا  الأساسي ة بعض القطاعات   كالآتي: و  ، ثاني ا   العام 

 التنمية الاقتصادي ة لبعض القطاعات  في مكافحة عوائق العراقي دور الإعلام الاقتصادي -أولا  

 الرئيسية 

هذا    نبي ِّ   المجال في  دور  سوف  ِّ   الإعلام ن  الإ   الاقتصادي  القطاعات  بعض  التنمية    عملي ة في    نتاجي ةفي 

الأالا المتوفرة عن مهام  قتصادي ة، ونسترشد ببعض  ِّ   الإعلاممثلة  القطاعات   الاقتصادي  بينها  و  ،في هذه  من 

 كالآتي: ذلك القطاع الزراعي، والقطاع الصناعي، والقطاع السياحي، و

 الاقتصادي العراقي والقطاع الزراعي:  الإعلام -1

دور    الاقتصادي    الإعلام يلعب    الحديث  العصر  ا   ا في  التنمية    مهمًّ في  الزراعة  مساهمة  مدى  في 

ِّ   الإعلام جريت حول دور وسائل  أ    ثبتت دراسات  أ ووتطورها،    قتصادي ةالا مكانية إحداث  إ  في القطاع الزراعي 

جذري    و  تغيير  الريف  أهل  حاضر  المباشر(1) مستقبلهفي  الندوات  برامج  تقديم  التجارب:  هذه  ومن  في  ،  ة 

ة، حيث  سئلة المزارعين والمناقشات الجماعي  أرشادات الخبراء وإجمعت  والتي  الراديو حول مشاكل الزراعة  

  ى نجاح البرنامج ة، حيث أد  في دول عديدة، منها برامج في راديو أوتاوا العاصمة الكندي    ا كبير    احققت نجاح  

برنامج  إلى   بوصفه  به  اليونسكو  منظمة  الإ  ا وناجح    امؤثر    ا اعتراف  زيادة  في  بدوره  القيام  خلال    نتاج من 

في التغيير، لذلك جاء    اكبير    اماثلة نجاح  م    ة  تلفزيوني    اليابان وفرنسا والهند فقد حققت برامج  وفي  الزراعي،  

 (2)  مثل هذه البرامج. نسكو تشجيع في تقرير لمنظمة اليو

 

هذه  )(*  تكون  وأن  بأسْره،  بالمجتمع  الشامل  النهوض  تعني  حجاب  منير  محمد  د.  رأي  في  الشاملة  كافة   التنمية  في  التنمية 

المجالات التنمويَّة وعلى كافة المستويات الحضريَّة والريفيَّة... ولكافة فئات الشعب، فهي صحوة شاملة للمجتمع. وتتعدَّد  

التنمية الشاملة في رأيه لتشمل جوانبَ كثيرةً، هي:   الذاتيَّة    -3التنمية الروحيَّة    -2التنمية الاقتصاديَّة    -1أبعاد   -4التنمية 

الثقافيَّة   البيئيَّة    -5التنمية  الاجتماعيَّة    -6التنمية  السياسيَّة    -7التنمية  والعلميَّة    -8التنمية  التكنولوجيَّة  التنمية   -9التنمية 

النفسيَّة    -10البشريَّة   دار    -11التنمية  الشاملة،  والتنمية  الإعلام  منير حجاب،  انظر: محمد  والتشريعيَّة.  الإداريَّة  التنمية 

 .79 – 61ص ص  -2006، القاهرة، 4لفجر للنشر والتوزيع، طا

ة    )1(  ولبور شرام، أجهزة الإعلام والتنمية الوطنيَّة، دور الإعلام في البلدان النامية، ترجمة محمد فتحي، الهيئة المصريَّة العامَّ

 .125، ص 1975للتأليف والنشر، القاهرة، 

 .202كندريَّة، ص ، الإس2شاكر إبراهيم، الإعلام ودوره في التنمية، المنشأة الشعبيَّة للنشر والتوزيع والإعلان، ط )2( 



24 
 

فإن  وأم   العراق  في  ال   الإعلامي ة الأجهزة    ا  التنمية  في  بدورها  القيام  عن  من    ريفي ةوال  زراعي ة تختلف 

وتنبع عن    افي تعليم المهارات ومعالجة المشاكل التي تظهر أحيان    للتلفزيون والسينما دور  فلأخرى،    وسيلة  

في    مهم    قدمها عبر برامجها، ولها دور  ومحو الأمية بواسطة الحلول التي ت  ع  ة والسكن المجمالزراعة الجماعي  

ِّ تف   زراعي ةالمهرجانات الومنهم    مواضيع التنمية وتقوية شعور المواطنة وزيادة الارتباط بالأرض،    يد في حث 

 .(1) ة وتطبيق المستحدثات الجديدةالانضمام للعمل في المزارع الجماعي  لى ع  الفلاحين 

زاوية    فإن    ومن  أوجه    ز  ك ِّ ر  ت    الإعلام وسائل    أخرى  على  ال  جديدة    نشاطها  الحياة  يراد    ريفي ة من  التي 

لما   اوحماية البيئة ومناطق الغابات والمراعي من الحرائق والقطع تنفيذ    طبيعي ةتنميتها، منها تطوير الموارد ال

 . (2)نادرة ة  قومي   ثروة   ل  ك ِّ ش  ة التي ت  على الحيوانات والطيور البري   ا )ازرع ولا تقطع(، والحفاظ دوم   :يقال 

أن    الباحث  بها    ويرى  يقوم  التي  أجهزة  الإعلامالزيارات  مختلف  في  إلى  يون  عمل  الإعلام  مكان 

جوائز   وتقديم  وحقولهم،  ِّ إلى    ة  تقديري    الفلاحين  الزراعي  العمل  في  منهم  وحقولهم  الناجحين  إلى    بتقديمهم 

 للاقتداء.  كبيرة   الفلاحين الآخرين عن طريق تلك الأجهزة والوسائل، هي حوافز  

 الاقتصادي العراقي والقطاع الصناعي:  الإعلام -2

،  قتصادي ةة التنمية الاي  لما في عرياديًّ   االصناعة تلعب دور    لدورها الفعال في تشغيل العمالة فإن    انظر   

ِّ أ وتتسع   الصناعي  القطاع  مجالات  ي لتقد   نشطة  والمساهمة    عديدة    م  والمتوسطة،  الصغيرة  المشاريع  لنشاط 

حل ِّ  في  وأيض    بفعالية  الناتج،  وتعظيم  البطالة  مشاريع    امشكلة  ولادة  في  النمو    جديدة    مساهمتها    تدعم 

 . (3) الاقتصادي

تجارب بعض الدول، ففي  إلى    شارةسسات الصغيرة في التصدير يمكن الإمثله المؤولبيان الدور الذي ت   

فإن   تعتمد   سويسرا  لإ  كبيير    حد   إلى    الصناعات  الصغيرة  الصناعات  الساعات    نتاج على  أنواع  مختلف 

في    صناعة الملابس الجاهزة التي تتم    سواق العالم، وفي هونك كونك فإن  ألكتروني ة التي تغزو  ات الإوالمعد  

يقارب    ل  ك ِّ ش  ت    صغيرة    مؤسسات   كوري50ما  وفي  صادراتها،  من  الجنوبي  %  الصادرات ا  حصة  تبلغ  ة 

 . (4) إجمالي صادرات الدولة% من 35المؤسسات الصغيرة   إنتاج من  صناعي ة ال

 

 .335محمد عبد القادر أحمد، دور الإعلام في التنمية، مرجع سابق، ص  -انظر:  )1( 

 دور القطاع الزراعي في التنمية الاقتصاديَّة، منشور على الموقع الإلكتروني:   -

 16q.html-post-spot.com/2016/10/bloghttp://bohoot.blog  :7/3/2019تاريخ الزيارة  

 .335 -334محمد عبد القادر، دورالإعلام في التنمية، مرجع سابق، ص ص  )2( 

 دور الصناعة في التنمية الاقتصاديَّة، مقال منشور على الرابط التالي:  )3( 

  230.html-post-http://bohoot.glogspot.com/2017/03/blog  :12/3/2019تاريخ الزيارة 

 https//ar.mwikipedia.org>wikiويكيبيديا، الموسوعة الحرة:  -انظر:  )4( 

    https:www.swissinfo.ch>araالصناعة:   - 

 14/3/2019تاريخ الزيارة  https://www.asjp.cerist.dz>article  دور المؤسسات الصغيرة والمتوسطة:  -

http://bohoot.blogspot.com/2016/10/blog-post-16q.html
http://bohoot.glogspot.com/2017/03/blog-post-230.html


25 
 

فإن    العراق،  دور    وفي  ِّ   ا للعلام  الصناعي  القطاع  مجال  رئيسة،  في  حقول  في  نشاطه  يدور  فيه   ،

 : (1) وهي

ِّ   الإعلامل دور  التدريب، ويتمث   - ِّ   فيه في التدريب المهني  على التحسينات    لا  للعمال القائمين بالعمل فع  والفني 

 . جل إعداد القوى العاملة الماهرةة من ألرفع مستوياتهم الفني   نتاجالتي تلحق بوسائل الإ 

ت  وتعليماة  ة للعمال العراقيين عن مواضيع السلامة المهني  ن إعطاء المعلومات الضروري  التوجيه، ويتضم   -

والأ بالآلات  يؤد ِّ العناية  بشكل  العمل  وقت  والتصرف  المستخدمة،  وكذلك  إنتاجي ةأفضل  إلى    ي دوات   ،

 أخرى.   وراحة العامل من جهة    من جهة   نتاج الإرشادات التي من شأنها دعم مطالب الإ

ي  بممارستها في مجال الصناعة في القيام بالتحر ِّ   الإعلام حيث تنحصر وظيفتها التي تقوم وسائل    ،الرقابة -

ال للمشاريع  النشاطات  مختلف  تصاحب  صناعي ةعن  التي  العيوب  وكشف  الخلل  وبيان    نتاج، الإ   عملي ة ، 

والاط ِّ  العاملين  أعمال  أحيان  ومتابعة  وفي  ومشاكلهم،  أحوالهم  على  تقوم   لاع  الوسائل ضمن    أخرى  هذه 

 . صناعي ة نتجت تلك المشاريع الأمقترحات الجمهور وآرائهم حول ما ة بنقل وظيفتها الرقابي  

 الاقتصادي العراقي والقطاع السياحي: الإعلام -3

ة في  يجابي  الأنشطة الإ  من أهم ِّ   النشاط السياحي    د  إذ يع  ؛قتصادي ةفي مجال التنمية الا  ريادي    للسياحة دور   

الا التنمية  مصدر    قتصادي ة تحقيق  أصبحت  السياحة  ولكون  المجتمعات،  الدخل    امهمًّ   الكافة  مصادر  من 

 ِّ الاقتصادي  العائد  من  تزيد  فهي  الاقتصادي    القومي،  البناء  يدعم  التنمية    الذي  معدلات  من  وترفع  للمجتمع 

 .(2) المجتمع في مواجهة متطلبات التنميةا يرفع من كفاءة مم   ؛قتصادي ةالا

  رفت السياحة منذ أكثر من سبعة آلاف سنة، لكن من قبل العراقيين أنفسهم كسائحين أكثر  وفي العراق ع   

ة  ضحت تعتمد في نشاطاتها على الكوادر المهني  أو  ،وبمرور الزمن أصبحت سياحة لذاتها  ،نوا هم مستقبل مم  

ة التي  المتخصصة وتأهيلها لخدمة هذا القطاع وتطويره، واعتماد البرامج والخطط العلمي  ة  والخبرات السياحي  

المختلفة، إذ    الإعلامي ةمن الأجهزة    مستمرة    هذا بمعاونة   ، حيث يتم  (3) متقدمة  ة  سياحي    يجاد صناعة  إإلى    تهدف

، (4) الإعلامي ةطريق بعض الوسائل  ب عليها مساعدة الهيئات المشرفة على تلك البرامج والخطط عن  يتوج  

 ومنها:  

على   الإعلامي ةالوسائل   -1 تعتمد  الأ  التي  خلال  من  السائح  وتخاطب  والأالصوت    صوات حاديث 

 والموسيقى، وتشمل: 

 

 336الإعلام في التنمية، مرجع سابق، ص  محمد عبد القادر، دور )1( 

 عصمت عدلي ومنال شوقي عبد المعطي أحمد، مقدمة في الإعلام السياحي، دار الوفاء لدنيا الطباعة والنشر،   )2( 

 .34، ص 2016دون ذكر الطبعة، الإسكندريَّة،     

 nabaa.org/arabic/developmenthttps://an القطاع السياحي في العراق، الواقع والطموح:  )3( 

 http://www.alnoor.se/article.asp?id=88158 حيدر شامل الصافي، دور الإعلام في الترويج السياحي:  --انظر:  )4( 

 .190-189الإعلام السياحي، مرجع سابق، ص صعصمت عدلي ومنال شوقي عبد المعطي أحمد، مقدمة في  -

https://annabaa.org/arabic/development
http://www.alnoor.se/article.asp?id=88158
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السياحي   - ت  الندوات  حيث  برامج  ة،  عن  للعلان  فعال  كأسلوب  الندوات  سياحي    ستخدم  هذه  وتعالج  ة، 

 لجمهور المستمعين من السياح.  ومؤثرة   وجذابة    الساخنة كلما كانت مشوقة  ة المواضيع السياحي  

من خلال  أو    المسجلة على الكاسيت أو    ة ي  الإذاع حاديث  إلقاؤها من خلال الأ  ة، ويتم  المحاضرات السياحي   -

 مكبرات الصوت المختلفة. 

 التي تعتمد على المادة المطبوعة بأنواعها، وتتمثل في:  الإعلامي ة الوسائل  -2

إعلانات   - بين صفحاتها  فيجد من  الصحيفة،  السائح  يطالع  إذ  بالأخبار عن    موجهة    الصحف،  تزوده  إليه 

 إليها.  السياحة والمعلومات التي هو في حاجة  

نظر   - الجذ    االمجلات،  والصور  الألوان  المجلات  تعطي  لاستخدام  فإنها  عن  إابة  للعلان  أكبر  مكانيات 

 على المجلات.   إعلامي ة   كوسيلة   الإعلان د سيطرة ا يؤك ِّ النشاط السياحي، مم  

 ة. ة واللافتات والملصقات السياحي  النشرات الدعائي  و، ةالكتب والأدلة السياحي   -

في    هذه الوسائل من العناصر الأكثر فعالية    ة كوسيلة للترويج السياحي، وتعد  المرئي    الإعلامي ة الوسائل   -3

 الترويج السياحي، ومن هذه الوسائل:  عملي ة 

العلم يساعد في جذب السائحين ولمعرفة    في المهرجانات السياحية، ذلك أن    ، وترفع عادة  الإعلام السياحي -

 مها. الدولة المرفوع عل  

القومي   - الفولكلوري    د  ة، وتعالأزياء  العديد  هذه الأزياء وخاصة  السياحي، وهنالك  ة منها من وسائل الجذب 

 ة التي تصدرها. ة على الطوابع البريدي  ة والوطني  لأزيائها القومي    امن الدول تطبع صور  

 ة. لسياحي  المعارض ا -

ة وعلى الطرق الرئيسة، وهي التي توضع في الساحات  ات الضوئي  الإعلان  - ة داخل المدن والمطارات  العام 

 . أو إلكتروني ة  متحركة  أو  والموانئ وأبنية المتاحف والمعارض، وقد تكون ثابتة  

ة   دور الإعلام الاقتصادي العراقي -ثانيا   في قطاع الخدمات العامَّ

ة واسعة  ن  إ    الإنسان   ة لحفظ حياة هذه الخدمات هي الحاجات الضروري    ذلك أن    ؛مساحة الخدمات العام 

بعض هذه الخدمات في العراق  إلى    قوسوف نتطر    يجب توفيرها لكافة أفراد الشعب،  وتأمين رفاهيته التي

 في تطويرها:  الإعلامودور 
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 الماء والمجاري:  -1

تعر    1991عام  في    الثانية  الخليج  حرب  المرتبطة    ت ضوأثناء  والأجهزة  الضخ  محطات  من  العديد 

ِّ بشبكة المياه ومحطات تنقية مياه الشرب للتدمير الكل ِّ  ِّ أو    ي  الظروف المحيطة بالسكن لم    ا يعني أن  ، مم  الجزئي 

الطرق  اري وشبكات الماء الصالح للشرب ولشبكات المج  الأحياء مفتقرة  ور، فتبقى  د ر في بناء الالتطو    ارِّ ج  ت  

توج ِّ المعب   الدولة  كون  الحروب إه  دة،  نحو  العام  تسب  ،  نفاقها  الذي  نقص  الأمر  إيجاد  في  مشاريع    حاد     ب  في 

 .(1) المياه والصرف الصحي

 ، ومنها: (2) هذه المشكلة  الفعالة لحل ِّ  جراءات من الإ سلسلة   إلى ات ِّخاذ  عليه تبرز الحاجة  

وذلك    ؛ ا أقصرم تربط بين النهرين الكبيرين دجلة والفرات في المنطقة التي تكون المسافة بينه  نشاء قناة  إ -

 ا للآخر عن زيادة مناسيب المياه. ملنقل الماء الفائض من أحده 

ببناء سدود   - للاستفادة من مياه الأمطار والتدفقات الفائضة من مياه نهري دجلة والفرات    وخزانات    القيام 

 ة الأمطار الساقطة عالية. وخاصة في موسم الشتاء الذي تكون فيه نسبة كمي  

 ساليب السقي الملائم. أباع إدارة منظومات الري والبزل وتطويرها واستخدام أحدث التكنولوجيا فيها وات ِّ  -

على   - أجإ العمل  ت  نشاء  لا  لكي  الملوحة  فيها  تكثر  التي  المدن  في  التحلية  عذوبة  هزة  من  سكانها  حرم 

 . )(*الماء

 الكهرباء:  -2

الكهربائي    الطاقة  الحيوي  تدخل  القطاعات  جميع  في  مدخل  ة  فهي  الإداري    أساس    ة،  الأنشطة  ة  لكافة 

ِّ قتصادي ةوالا الضروري  إذ من  بقدر  إلى    الوصول  ،  توليد  الدوري    معقول    طاقات  بالمناورة والصيانة  ة  يسمح 

 .(3) والتجديد 

ة  الطاقة الكهربائي    إنتاجفي    شديد    ات القرن الماضي من نقص  يقد عانى قطاع الكهرباء منذ بداية تسعين و 

لإعادة قطاع الكهرباء    ة  استثنائي    إجراءات    ات ِّخاذ ا يتطلب  داء أنشطة النقل والتوزيع، مم  أا بانخفاض  مصحوب  

الكهربائي   الطاقة  للمواطنين،  وتأمين  الخاص ِّ وة  القطاع  أمام  المجال  القطاع    فسح  في  الاستثمارات  لتمويل 

 
تنظير لجدوى الانتقال نحو اقتصاد السوق، مرجع سابق، ص  –عبد الحسين محمد العنبكي، الإصلاح الاقتصادي في العراق    )1(

 .94- 93ص 
الرو  )2( دار  العراق،  في  الاقتصاديَّة  والسياسة  الاقتصاد  في  قراءات  المشهداني،  المزدهرة،إبراهيم  بغداد،  1ط  اق   ،2016  ،

 .110ص
هذه    *)( الشمالي من  القسم  إلى  العرب  عبر شط  الخليج  العكسيَّة من  المياه  لجريان  البصرة  مدينة  تتعرض  الخصوص  هذا  في 

ي إلى حرمان سكانها من الماء العذب. ا يؤد ِّ  المدينة، ممَّ
 http://fcdrs.com/economical/789على الرابط: مقال منشور مقارنات وأهداف،  –أحمد أبريهي علي، كهرباء العراق )3(
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القطاع ورفع مستويات خدماته  . (1) الكهربائي أيضا في تطوير هذا  فيها كبيرا  أن يكون دور الإعلام  ويمكن 

 التي تقدم للمواطنين. 

 سكان: السكن والإ -3

مشكلة    ه  اجِّ و  ي    السكني    كبيرة    العراق  الوحدات  على  الطلب  معدلات  تزايد  حيث  في  بين  ن  إة،  الفجوة 

مليارات الدولارات  إلى    ة تحتاج( مليون وحدة سكني  2بحدود )   ر  د  ق  ة والطلب عليها ت  عرض الوحدات السكاني  

انعكس  للا الذي  الأمر  فيها،  كثافة    ا يض  أ ستثمار  الحضري    عالية    سكانية    في  الأحياء  مختلف  ومارست  في  ة 

ةعلى الخدمات   ا كبير   اضغط    . (2)العام 

( في فقرتها الثانية من  30، فقد أوردت المادة ) دستوري ة  قد أصبحت مشكلة السكن في العراق قضية  و 

  الدولة تكفل الضمان الاجتماعي والصحي للعراقيين في الشيخوخة   بأن    2005العراق لعام    جمهوري ة دستور  

 .(3) العجز عن العمل، وتوفر لهم السكن لتأهيلهم والعناية بهمأو  المرض أو 

ال  اووفق    ؛عليه  المادة  والإعانات،  يتوج    دستوري ةلهذه  الدعم  عبر  السكن  قطاع  تفعيل  الحكومة  ب على 

 : (4) ويمكن توضيح ذلك في بعض النقاط

تواز   - وتحقيق  السكن  مستوى  في  الفجوات  معالجة  الاعتبار  في  تأخذ  خطط  مختلف    سكني     ن  وفق  بين 

 المحافظات من أجل تخفيف الضغط على بغداد العاصمة وغيرها من المدن الكبيرة. 

والخشب  - والحديد  والطابوق  كالإسمنت  للبناء  الأساسي ة  المواد  صناعة  بمشاريع  وغيرها،    ...   الاهتمام 

 ِّ  . والكف عن الاستيراد الخارجي  وتحقيق الاكتفاء الذاتي 

التي  - العارضة  المشاكل  بعد    معالجة  السكاني    2003تراكمت  الهجرة  وغياب  بسبب  المحافظات  من  ة 

خلق أزمة سكن وأزمة خدمات، الأمر الذي يدعو  إلى    ا أدىمم    ؛دة لهذه الهجرةالمقي    جراءات القوانين والإ

 ة بإصدار القوانين والقرارات التي تعالج المشكلة من جذورها. قيام السلطة التشريعي  

 ت: ت ِّصالاالنقل والا  -4

قطاع النقل في العراق يتكون    ن  إ ، ف2003والبنك الدولي لعام  بحسب التقديرات المشتركة للأمم المتحدة 

و    40690من   البرية  الطرق  من  الحديدي  2465كم  السكك  من  ومطارات  كم  والموصل    دولي ة ة،  بغداد  في 

 

الرابط الإلكتروني:    أحمد خليل الحسين، تقييم استراتيجية التنمية الاقتصاديَّة والاجتماعيَّة لإعادة الإعمار في العراق،  -انظر:    )1( 

 earch/articles%d8%aa%dqhttp://abu.edu.iq/res   

 .23، ص2004( تشرين الأول،  2007 – 2005وزارة التخطيط والتعاون الإنمائي، استراتيجية التنمية الوطنيَّة )  -

العراق    )2(  في  الاقتصادي  الإصلاح  العنبكي،  الحسين محمد  السوق، مرجع سابق،   –عبد  اقتصاد  الانتقال نحو  لجدوى   تنظير 

 .92ص 

 .2005من دستور جمهوريَّة العراق لعام  2( / فق30انظر: المادة ) )3( 

 .143 –142إبراهيم المشهداني، قراءة في الاقتصاد والسياسة الاقتصاديَّة في العراق، مرجع سابق، ص ص )4( 

http://abu.edu.iq/research/articles%d8%aa%25dq


29 
 

والسليماني   وأربيل  أخرى  والبصرة  ومطارات  والنجف،  موانئ  محلي  ة  ستة  كذلك  المحافظات،  بعض  في  ة 

 . (1) من بين شبكات الطرق اجسر    1156ن للبترول، وهناك  ا للبضائع واثن

الاأم    لقطاع  بالنسبة  بأن  فت  ت ِّصالا ا  القول  ال  يمكن  الدولة  الا  ة  واحد   عراقي ةلدى  شبكات  أقل    ت ِّصال من 

إلى    من الاستثمارات   هائل    لى كم   إ، وبهذا يحتاج هذا القطاع  وذلك بسبب قلة الاستثمارات   ؛ ا في العالمتطور  

الا الدولة  تغيير سياسات  التنظيمي    قتصادي ةجانب سعي متواصل وعمل كبير في  العمليات  ة  ة والرقابي  وتتبع 

 . ا إقليميًّ  امنافس   ا لكي يصبح قطاع  

هذا    مشاكل  معالجة  الدولة  المستجد  وبإمكان  آخر  على  بالاعتماد  التكنولوجي  القطاع  بناء  ات  وإعادة  ة، 

كثافة للخدمة  إلى    ة للوصول الضروري    مدني ة ال  الأعمال ة والمباشرة ب وتوسيع البدالات وشبكات التوزيع المحلي  

 .(2) يالدول ت ِّصال ت البعيدة مع الحصول على ضمان الات ِّصالاللا متكاملة   نشاء شبكة  إة والهاتفي  

الخدمات    ةومن أجل تطوير جميع هذه  أهمية    وحل ِّ   العام  تأتي  بمجموع وسائله من  مشاكلها،  الإعلام 

وصحافة  إ ومجلات  وصحف  وتلفزيون  خلال  ذاعة  من  فعال  بدور  لتسهم  وغيرها  شراك  إإلكتروني ة... 

  تهتم    ة  خدمي    من كونها قطاعات    ا بها انطلاق    ا كبير    ا الجماهير في المناقشات المتعلقة بهذا المجال، وتولي اهتمام  

وتقد ِّ  الأبالأفراد  وتأخذ  إليه  يحتاجون  ما  لهم  بدقائقهام  القطاعات وتدعمها،    ، مور  في  القوة  نقاط  تحدد  حيث 

ِّ   وتبين نقاط الضعف وتسلط الضوء عليها للحد ِّ  المطلوب ومساهمتها    من سلبياتها لكي تقوم بدورها الريادي 

 . (3) شرائحه في تلبية حاجات المجتمع بكل ِّ 

 الثالث  الفرع

 تفعيل دور الإعلام الاقتصادي العراقي في  

 تحديث الانعكاس على التنمية الاقتصادي ة 

دور    ل  ث ِّ م  ي    اقتصاد    ا متعاظم    االإعلام  بناء  بالقضايا  وصحيحة،    سس  أعلى    متين    في  المواطنين  توعية 

وتسالا وحدات  قتصادي ة،  ِّ   الإعلامهم  حث ِّ   الاقتصادي  تحم  في  على  الهم  العراق    مسؤولي ة ل  إعمار  إعادة  في 

اقتصاده وسائل    ؛وتنمية  بتحويل  الا  مواقع  إلى    المختلفة  الإعلام وذلك  والدراسات  البحوث    قتصادي ة لعرض 

ساليب المشوقة لجذب شرائح المجتمع للمشاركة الفعالة مع هذه  فكار والآراء واستخدام الألتبادل الأ  ومنابر  

 . (4) قتصادي ةالوسائل من أجل التنمية الا

 

العراق،    )1(  في  والإعمار  البناء  لإعادة  المشتركة  التقديرات  المتحدة،  والأمم  الدولي  أكتوبر  البنك   ، المتحدة   م،  2008الأمم 

 .32ص 

الع  )2(    مرجع سابق، تنظير لجدوى الانتقال نحو اقتصاد السوق،    –نبكي، الإصلاح الاقتصادي في العراق  عبد الحسين محمد 

 .89ص      
 .274-273عبد الرزاق محمد الدليمي، الإعلام والتنمية، مرجع سابق، ص ص  )3(

بغداد   )4(  في  العراقيَّة  الخاصة  المصارف  رابطة  نظَّمته  اقتصادي  ملتقى  التنمية،  ركائز  أحد   ... الاقتصادي   الإعلام 

 ، منشور في الإنترنت على الرابط الآتي: 2017يوليو  29بتاريخ:      

  http://m.alwatd.news%d8%a7%d9%82%d8%5...   24/3/2019تاريخ الزيارة. 
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ِّ   الفرع ق في هذا  سوف نتطر    ؛ عليه  ِّ   إلى متطلبات نجاح الإعلام الاقتصادي  في تحقيق التنمية    العراقي 

ِّ ة النهوض بدور  ، وكيفي  أولا ِّ  الإعلام الاقتصادي   كالآتي: ذلك ، وثانيافي عملي ة التنمية   العراقي 

 : العراقي في تحقيق التنمية متطلبات نجاح الإعلام الاقتصادي  -أولا  

ِّ   ة  تبادلي    هناك علاقة    ِّ   بين النمو  ِّ   الاقتصادي  ِّ الإعلام  والنمو  نه كلما ازداد الدخل القومي للفرد،  إ، بحيث  ي 

أيض   زادت  الرغبة   ا والتحضر،  ومعها  والكتابة  القراءة  تعلم  والتسهيلات  إلى    حركة  ة  ي  الإذاعالصحف 

 .(1) خرى لوسائل المشاركةة وكل المقاييس الأوالتلفزيوني  

تدرك طبيعته المرحلة التي    واع    إعلام اقتصادي   إلى    ة  ماس    العراق اليوم في حاجة    فيه أن    ا لا شك  ومم   

ِّ   ارت سلب  غير الدقيقة أث    قتصادي ةمعظم الأخبار والتقارير الا  ذلك أن    ؛ بها الدولة  تمر     على الوضع الاقتصادي 

تفه  عام     بشكل   ينبغي  لهذا  دور  ،  ِّ   الإعلام م  الا  الاقتصادي  التنمية  مختلف    قتصادي ةفي  على  بها  والاهتمام 

إنالمستويات،   ي    الإعلام  ذلك  دور  الاقتصادي  البن    ارائد    امثل  النقد  على  ويعمل  الشفافية  دعم  اء  في 

 ِّ ةساس حماية المصلحة  أالمرتكز على    والموضوعي  ة للقضايا  لوضع المعالجات الواقعي    ا ، وتمنح فرص  العام 

 .  (2) مع الدول الأخرى دولي ةالمتعلقة بالشراكة ال خارجي ة ال ا ة وأيض  ة المحلي  التنموي  

 :(3) منها  ،ةضروري   الاقتصادي في العراق يتطلب الأخذ بمقترحات   الإعلام ولإبراز دور  

القنوات   - تخصص  على  الكادر  صحفي ةوال  الإعلامي ةالعمل  وإعداد  وخاصة  الإعلام،  المتخصص  في    ي 

ِّ   الإعلاممجال   دورات  إو  الاقتصادي  في  الصحفي    مهمة    شراكه  والتحرير  والتطوير  التأهيل  عن 

 . يالإعلامو

وسائل   - مختلف  وتشجيع  تهم    ا وخصوص    الإعلامدعم  التي  بدورها  الشأ  تلك  والاعتراف  الاقتصادي،  ن 

 ة. شراكها في مختلف الفعاليات التنموي  إو

والمنظمات   - المدني  المجتمع  منظمات  بخبرات  كل ِّ الشعبي  الاستعانة  رصد  في  جديد    ة  هو  دور    ما  عن 

ِّ  الإعلام  . قتصادي ة في التنمية الا الاقتصادي 

  ؛ عداد الخطط والبرامج الحديثة  إ المتخصصة منها على    المختلفة وخاصة    الإعلام حث العاملين في وسائل   -

 ِّ لبث  ِّ   وذلك  الاقتصادي  الوعي  ال  ونشر  على  نوع  نتاجي ة الإ  عملي ةبينهم  الإ وتحسين  والاستثمار    نتاج ية 

 التنمية في العراق.   عملي ةسرة بما يسهم في  وتنظيم استهلاك الفرد والأ 

 

 

 .236عبد الرزاق محمد الدليمي، الإعلام والتنمية، مرجع سابق، ص  )1( 
 محمد صادق جراد، الإعلام الاقتصادي ودوره كشريك في التنمية الاقتصاديَّة، مقال منشور في الإنترنت   )2(

 27/3/2019تاريخ الزيارة   supplement.comhttps://almada  على الرابط الإلكتروني الآتي:     
التنمية الاقتصاديَّة العربيَّة:    )3(  محمد    /https//kitabat.com/culture- 1انظر: مظفر عبد العال حسون، أهمية الإعلام في 

 https://almadasupplement.com شريك في التنمية: صادق جراد، الإعلام الاقتصادي ودوره ك    
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 كيفية النهوض بدور الإعلام الاقتصادي العراقي في تحقيق التنمية  -ثاني ا

الثالث    ن  إ  العالم  العراقنوم   -دول  دولة  حاجة    -  ها  الإإإلى    في  خططها  يواكب    ويحث ة  نمائي  علام 

العراقي في تحديث الانعكاس    الإعلام التنمية، ولضمان نجاح    عملي ة المشاركة في  لى  عالأفراد   الاقتصادي 

التنمية الا المشاكل  إإلى    تهدف   الإعلام لهذا    ة  واستراتيجي    واضحة    من رؤية    بد    لا  قتصادي ة على  براز تحديد 

ِّ   الإعلامور  ، ولتفعيل د (1) اقتصادي ةوتحديات التنمية وقضايا   يركز الخطاب    ن  أفي العراق ينبغي    الاقتصادي 

في العراق من خلال بعض    وتحليل التحديات والقضايا الرئيسة والتي تواجه التنميةعلى مناقشة    ي  الإعلام

 :   (2) النقاط، منها

-  ِّ ا أمام الاقتصاد في  التنمية والمشاكل التي تقف عائق    عملي ة التعريف بالتحديات التي تواجه    من الضروري 

 والمالي.  الإداري  مشكلة الفساد  وخاصة    عراقي ةالدولة ال

اق - القوة والضعف في  الذي يمكن  صاد  تالتعريف بعناصر  الدور  التنويع    عملي ة تمثله    ن  أالعراق، وتحديد 

ِّ ة في  ي والتخطيط الاقتصادي والتغيرات الهيكلي  نتاجالإ ِّ   رفع معدلات النمو  وتحفيز القطاعات    الاقتصادي 

 . ة نتاجي ة الرئيسالإ

وتوفير فرص العمل، وتوسيع نشاط    نتاج الإ   عملي ة براز وتوسيع دور القطاع الخاص في  إالتوعية بأهمية   -

  وتنمية روح التنافس بين قطاعات   نتاج لزيادة الإ  ا ا لازم  المشاريع الصغيرة والمتوسطة باعتبارها شرط  

 . قتصادي ةالنشاط الاقتصادي وخلق الثقافة الا

-  ِّ ِّ   الاهتمام بالقضايا المرتبطة بعلاقة الاقتصاد العراقي  وفي مقدمتها الانفتاح الاقتصادي،    بالعالم الخارجي 

الت ِّفاقومناقشة الا،  خارجي ةوكيفية مواجهة الصدمات ال  طراف والطرق  ة والمتعددة الأالثنائي    تجاري ة يات 

 المباشر. الأجنبي الواردة والاستثمار  مالي ةزيادة التدفقات الإلى  المؤدية

من   - الإكثار  تحر ِّ الإعلانعدم  التي  زيادة  ات  بأهمية  والتوعية  الاستهلاك،  زيادة  على  ،  الاد ِّخارض 

 الاقتصادي. خلق الاستقرار إلى   ة  ماس   في هذا الظرف الذي يكون فيه العراق بحاجة   ا وخصوص  

التنموي    - القضايا  النقاش وتبادل الأفكار والآراء حول  باب  لإنعاش الوعي    (*)ة والتشابك الاقتصاديفتح 

 التنموي للمجتمع في شتى المجالات. 

 

   .248عبد الرزاق محمد الدليمي، الإعلام والتنمية، مرجع سابق، ص  -انظر:  )1( 

  .266- 265ناظم خالد الشمري، الإعلام الاقتصادي، مرجع سابق، ص ص  -

 وما بعدها. 228فاروق خالد الحسنات، الإعلام والتنمية المعاصرة، مرجع سابق، ص  -انظر:  )2( 

 :  ، مقال منشور في الانترنت على الرابطفلاح خلف الربيعي، دور الإعلام في عمليَّة التنمية في العراق -     

http://www.iraqcenter.net/vb/showthread.php?t=47286   

 وما بعدها.  266ناظم خالد الشمري، الإعلام الاقتصادي، مرجع سابق، ص  -     

المختلفة، ومدى   *)(  الاقتصاديَّة  القطاعات  بين  الجارية  المعاملات  تحليل وفهم واقع حجم  تأثيرٌ مهمٌّ على   ِّ الاقتصادي  للتشابك 

بين   العلاقات  أو  القطاعات  تلك  بين  الكميَّة  العلاقات  دراسة  على  ينطوي  فهو  الأخرى،  القطاعات  على  قطاع  كل  اعتماد 

، وبالتالي يسهم في تعريف الإنتاج وخلق القيمة المضافة. انظر في ذلك: علي  outputsوالمخرجات    inputsالمستخدمات  

مجيد الحمادي، التشابك الاقتصادي بين النظريَّة والتطبيق، دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع، الطبعة العربيَّة، عمان، 

 .161، ص 2010



32 
 

لة  ذات الص ِّ   قتصادي ة ي للظواهر الاالعمل على النهوض بمستوى معيشة شرائح المجتمع من خلال التصد ِّ  -

ه الشرب وظاهرة التضخم وتحسين  ة والكهرباء وتوفير مياتوزيع المشتقات النفطي    كأزمات الأفراد    بحياة

 جور والرواتب. الأ

أن    الباحث  يتحت    الاقتصادي    الإعلام  ويرى  العراق  يراقب  في  أن  عليه  الا  عملي ة م  ،  قتصادي ةالتنمية 

من المجتمعات ذات الاقتصاديات الصاعدة والراغبة في    في المجتمع العراقي الذي يعد    ويضطلع بدور حيوي   

خدمة الدولة    ات ِّجاهب   الأجنبي ة ة وجذب الاستثمارات  من خلال دعمه وتشجيعه للبرامج التنموي    أداء دور دولي   

 ة.  ومصلحتها الوطني  

 الرابع المطلب

 في تحقيق التنمية المستدامة  الإعلامدور 

همية هذه الوسائل في  أالمختلفة، وتبرز    الإعلام التنمية ترتبط بالدور الذي تلعبه وسائل    ن  أ   في لا شك   

خدمة   إأ مجال  المجتمعات،  مختلف  في  التنمية  الإذاعغراض  ومحطات  والمجلات  الصحف  حظيت  ة  ذ 

التلفزيوني   بنصيب  والقنوات  ِّ   ة  الوطني  المستويين  على  الاهتمامات  ِّ   كبير من هذه  لهذه  والدولي  ، حتى أصبح 

  لتي تتجه نحو التنمية المستدامة. في مراحل التنمية لا سيما في الدول ا  ساس  أ  دور   الإعلامة من وسائل  النوعي  

 : ينالتالي  الفرعين من خلال  ب ل المطعليه سوف نتناول هذا 

 الأول  الفرع

 الإعلام في دفع مسيرة التنمية المستدامة أهمية 

ِّ الإعلامللنشاط    الأساسي ة الفروع    من أهم ِّ   التنموي    الإعلام    د  يع  بقضايا التنمية المستدامة،    الذي يهتم    ي 

غايات  إلى    ويهدف أهمي    ة  تنموي    اجتماعي ة    تحقيق  وتتعاظم  وسائل  مستدامة،  التنمية    الإعلامة  تحقيق  في 

 ِّ ِّ   المستدامة من التفاعل الاجتماعي    الإعلام ة حسن استخدام هذه الوسائل، ف، ويعتمد ذلك على كيفي  والاقتصادي 

كل ِّ   التنموي   في  الحاضر  تنموي     هو  المستدامة    مشروع  التنمية    حضاري     مشروع    لكل ِّ   ا ساس  أباعتبار 

 . (1) وعصري   

ارتباط    عملي ةفي    الإعلامة  أهمي    ن  إ  ترتبط  المستدامة  النظام    اوثيق    االتنمية  لتشمل  المختلفة  بأبعادها 

ِّ   ة  فرعي    ما يتضمنه من نظم    بكل ِّ   المجتمعي   ِّ   كالنظام الاجتماعي  ِّ   والاقتصادي  ِّ   والسياسي  ، وفي ضوء  والثقافي 

، ولضمان ذلك ينبغي تهيئة المجتمع من خلال بعض المبادئ، منها:  (*)بعاد التنمية المستدامةأد  تلك النظم تتعد  

 

، المملكة العربيَّة السعوديَّة نموذجًا، الدارالمصريَّة  2030مركزيَّة    -ة  محمد غريب ووجدي حلمي، الإعلام والتنمية المستدام  )1( 

 .12-11، ص ص 2018، القاهرة، 1اللبنانيَّة، ط

الروحيَّة،     (*) التنمية  منها:  كثيرةً،  جوانبَ  لتشمل  الشاملة  بالتنمية  أسوةً  المستدامة  التنمية  أبعاد  التنمية  تتعدَّد  النفسيَّة،  التنمية 

التنميالذاتيَّ  والتكنولوجيَّة،  والبحثيَّة  العلميَّة  التنمية  البشريَّة،  التنمية  والتشريعيَّة،  الإداريَّة  التنمية  البيئيَّة،  التنمية  ة ة، 

 الاجتماعيَّة، التنمية السياسيَّة، والتنمية الاقتصاديَّة، الموقع الإلكتروني: 

      postb6207-http://khaledfayyad.blogspot.com/2008/05/blog   12/8/2019تاريخ الزيارة. 

http://khaledfayyad.blogspot.com/2008/05/blog-postb6207
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الحضاري   رسالته  لأداء  المجتمع  الاحتياجات  ةتهيئة  توفير  وتشكيل    الأساسي ة،  الحيوي،  الوجود  ومتطلبات 

 . (1) ة ودائمةذاتي   إنتاجي ة   لإطلاق طاقات    واسعة    قاعدة  

أن    المستدامة    ذلك  فيه    متشابكة    ة  مجتمعي    عملي ة  التنمية  تتفاعل  المجتمع،  في  النشاط  أوجه  لمختلف 

  ي حداث تغييرات منتظمة على النحو الذي يؤد ِّ إمن خلال    ة تتم  وثقافي    سياسي ةو  اجتماعي ة و  اقتصادي ةعوامل  

الإإلى   القاعدة  التخلف   نتاجي ةتوسيع  حالة  من  بالمجتمع  والانتقال  السكن،  معيشة  مستوى  حالة  إلى    ورفع 

 .(2) مالتقد  

وسائل    بدور    الإعلام وتضطلع  و  ل  عا ف  بالقيام  المستدامة،  التنمية  تحقيق  قادرة  أفي  جمع    نها  على 

  ة  تكنولوجي    في الوقت الذي قامت فيه هذه الوسائل بقفزات    المواطنين حول قضايا التنمية المستدامة، خاصة  

ت وقدراتها على حمل  نترنالإ   –  دولي ة في الفترة السابقة من خلال الانتشار الواسع لشبكة المعلومات ال  هائلة  

ِّ  إعلامي ة   مضامين    .  (3) رجاء المعمورةأمن  أية بقعة  إلى  عة  متنو 

أنها    جتماعي ة في مجالات التنمية المستدامة، فمن الناحية الا  الإعلام على وسائل    وفعال   مهم    ويقع دور   

ة القضايا  إلى    ة وجلب انتباه الناس تقوم بتوسيع الآفاق الفكري    ومعتقدات   التنمية تتطلب معايير    باعتبار أن    العام 

وأم  اجتماعي ة الثقافي  ،  الناحية  من  تسعى ا  فإنها  الم  إلى    ة  الظروف  التطو  خلق  بترسيخ  للتنمية  في  واتية  رات 

ِّ جانب التطو  إلى   مجال التعليم والاهتمام بالتربية   . (4) والاجتماعي  ر الاقتصادي 

فدور    يهدف  الإعلام   لذلك  المستدامة  التنمية  وغايات  إلى    في  عامة  وأهداف  المجتمع  قضايا  خدمة 

المجتمع    اجتماعي ة وي    الأساسي ةمستوحاة من حاجات  القائم على  ومصالحه،  بالتنمية  الوعي  سهم في ترسيخ 

 .(5) الحقائق وخطط وبرامج التنمية المستدامة اللازمة

بأن    ا وجري    القول  يمكن  السياق  هذا  تزويد  ت  الإعلام   مسؤولي ة   على  هي  المستدامة  التنمية  فراد أجاه 

ت    ، من المعلومات والحقائق  كبير    المجتمع بقدر   من هذه المعلومات والحقائق،    الإعلام قدم وسائل  إذ بقدر ما 

في التنمية على حقيقة    الإعلاممن العلماء والمهتمين بدور    كثير  ق بذلك القدر، ويركز  أهداف التنمية تتحق    فإن  

المعادل وي  هذه  ي  ة  الذي  الدور  على  الا  الإعلام مثله  طلقون  بالهندسة  المجتمعات  تطوير  للعلام  في  جتماعي ة 

التنموي  (6) الجماهيري الدور  يساعد  كما   ،   ِّ الاقتصادي  العلاقات    للعلام  ومعرفة  فهم  على  المجتمع  أفراد 

المعاصر،   الاقتصاد  عليها  يقوم  التي  الاو المتبادلة  بالتغيرات  الخبرات    عالمي ةال  قتصادي ة توعيتهم  واستخدام 
 

 .4، ص 2006ريمون حداد، نظريَّة التنمية المستدامة، برنامج دعم الأبحاث في الجامعة اللبنانيَّة، بيروت،   )1( 

 . 113-112محمد غريب ووجدي حلمي، الإعلام والتنمية المستدامة، مرجع سابق، ص ص   )2( 

د أمين، دور وسائل الإعلام في تحقيق التنمية المستدامة في العالم الإسلامي، بحث مقدم إلى مؤتمر التنمية جرضا عبد الوا  )3( 

  19-17تقيمه رابطة الجامعات الإسلاميَّة والبنك الإسلامي في الفترة المستدامة في العالم الإسلامي في مواجهة العولمة الذي 

 . 2008مايو 

، 2003دراسة مقارنة، دون ذكر المطبعة والطبعة، القاهرة،    -الجوانب السياسيَّة    -حسنين توفيق، الدولة والتنمية في مصر  )4( 

 .29ص 

 . 114-113جع سابق، ص ص محمد غريب ووجدي حلمي، الإعلام والتنمية المستدامة، مر )5( 

 .148ص  م2019، عمان، 1ط،دار الحامد للنشر والتوزيعسعد كامل الحريري، الإعلام والتنمية المستدامة،   )6( 
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حقوق   من  الاقتصاد  حول  يدور  ما  معرفة  من  العادي  الجمهور  وتمكين  لمواجهتها،    وواجبات    المتاحة 

وا واكالقوانين  الأالتنظيمي    جراءات لإلتشريعات،  والأرباح،  كالضرائب  الأة  التقليد،  سعار،  الغش،  جور، 

 . (1) الفوائد، والتهريب... وغيرها من المواضيع

جهة    فإن    ومن  تتعا  الإعلام ة  أهمي    أخرى  المستدامة  التنمية  مسيرة  دفع  وظائفه  في  خلال  من  ظم 

 : (2) التنمية والتي تتمثل في الآتي المرتبطة بهذه 

  سياسي ة وال  قتصادي ة والا  جتماعي ة بنقل الأخبار الا  الإعلامنقل الأخبار بمختلف أنواعها، حيث تقوم وسائل   -

ِّ والثقافي   ِّ  ة على الصعيدين الوطني   . والعالمي 

هدافه  أختلفة على ترابط المجتمع وتوحيد  الم  الإعلام ة، إذ تعمل وسائل  الاجتماعي والعلاقات البيني    ت ِّصال الا -

ِّ   ت ِّصال والحفاظ على كيانه وتقاليده، وتعزيز الا  الأفراد    الاحتكاك بين   على أنه   الذي يفهم منه   الاجتماعي 

وتقوم معظم وسائل   مع بعض،  الأ بعضهم  بتعريف  في مجالات  الإعلام  والمشهورين  البارزين  شخاص 

 وغيرها.  ...   لفندب واسياسة والاقتصاد والعلم والأال

الم   - دورها  الإعلام  وسائل  تلعب  حيث  المعوقات،  وكشف  الإ الرقابة  في  للحكومة  والرقابة  ساند  شراف 

ي    على البيئة التي يتم   ا رياديًّ فيها الات ِّصال لكشف ما  ا دور  ا في  هدد قيم المجتمع ويؤثر فيها، وتلعب أيض 

يع الذي  الأفراد  الم    د  الدفاع عن مصالح  الوظائف  المجتمعات وخاصة  من  لتقدم  والأساسي ة  دول    لحة  في 

 . ة من أجل التنمية العالم الثالث لحاجة هذه الدول إلى تعبئة جهودها الوطني  

المهم    الإعلان - الوظائف  من  والرئيس والترويج، وهي  وسائل  ة  بها  تقوم  التي  عن    ت ِّصال والا   الإعلامة 

العمل   حقول  في  بدورها  تقوم  كما  والمستهلك،  المنتج  خدمة  وتهم  المواطنين  تهم  التي  الجديدة  السلع 

عن وجود موظفين مستعدين للعمل في  أو    مناقصة  أو    جراء مزايدة  إالإعلان عن  ى  والتجارة عندما تتول  

 شاغرة.  وظائف  

 

 

 

 

وإعلامهم    )1(  الأعمال  رجال  الشريف،  ط  –سامح  والتوزيع،  للنشر  العربي  الاقتصادي،  الإعلام  القاهرة،  1واقع   ،2017 ، 

 .20-19ص ص 

التنمية المستدامة والنهوض بها في انظر: مج  )2(  دي محمد عبد الجواد الداغر، دور وسائل الإعلام والات ِّصال في دعم خطط 

دراسة حول دور الصحافة في معالجة مشكلات التنمية المستدامة، مجلة كلية الآداب والعلوم الاجتماعيَّة،  –البلدان العربيَّة  

المجلد   تكريت،  العدد  33جامعة  المعاصرة،  230، ص  2012،  349،  والتنمية  الإعلام  الحسنات،  خالد  فاروق  مرجع ؛ 

 وما بعدها.  57، ص سابق

 دور الإعلام في دعم خطط التنمية المستدامة، ورقة عمل منشورة على الرابط الآتي:  -     

          http://samc.ksu.edu.sa>files: م 2019/  16/8تاريخ الزيارة 
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 الفرع الثاني

 مستدامة تفعيل دور الإعلام في إحداث التنمية ال

وسائل  التقد    إن    شهدته  الذي  حياة    ت ِّصالوالا  الإعلام م  في  دورها  من  زاد  قد  العصر،  هذا  في 

ي هذه الوسائل  ة، وتؤد ِّ والتأثير فيهم في القضايا المهم  الأفراد    المجتمعات، وأصبحت لها قدرة السيطرة على 

من    الفرع هذا  إلى    عليه سوف نتطرقو في التنمية المستدامة بمختلف قطاعاتها ومجالاتها،    ا استراتيجيًّ   ادور  

 كالآتي: ذلك خلال موضوعين، و

 التنمية المستدامة:  عملي ةة في تطوير  التقليدي   الإعلامدور وسائل  – لا  أو 

وسائل    أهمية  إلى    الإعلام تأتي  المجتمعات  حاجة  من  بمواكبة  إ المختلفة  يقوم  التنمية    عملي ة علام 

الأفراد  الم مشاركة  خلق  على  ويعمل  فوسائل  ستدامة،  التنمية،  هذه  عجلة  أن    الإعلامفي  حقق  ت    تستطيع 

بالا القائم  بها  يتمتع  التي  والخبرات  المعارف  الاعتبار  في  أخذت  إذا  القصوى  القضا   ت ِّصال فاعليتها  يا  تجاه 

الوسيلة   يبث من خلالالمطروحة، ودرايته بخصائص  ينشر أو  التي  الإعلامي ة، وكذلك  ها رسائله  الإعلامي ة 

 .(1) ليهم تلك الرسائلإه خصائص جمهور المتلقين الذين توج  معرفة 

تتمث    عملي ةو  التي  والمعوقات  المشاكل  دون  تحدث  المستدامة لا  والقيم  التنمية  والتقاليد  العادات  في  ل 

العقلي   وسيطرة  التقليدي  المتوارثة،  أة  تفكير  على  تتعل  ب ة  التي  والمشاكل  الشعوب،  وكذلك  ناء  التعليم،  بنظم  ق 

بشري ة  نما في عدم استثمار الطاقات الإ ة ولسكاني  ل ليس في مجرد ارتفاع الزيادة اة التي تتمث  المشاكل السكاني  

ند  يسا الإعلامدور    هذه المعوقات والمشاكل تتعلق ببرامج التنمية المستدامة، لذا فإن    كل    ن  إالاستثمار الأمثل،  

 . (2)يجاد الحلول المناسبة لهاإ تجسيد هذه المشاكل ويعمل على 

المستدامة    التنمية  خطط  يتطل  ولنجاح  والتثقيف  والتربية  التوعية  في  دوره  برامج  وإبراز  إعداد    ب 

لبلوغ  ت    وطنية    إعلامي ة   الوسائل  وترسم  الأولويات  انطلاق  المرجو    الأهدافحدد  أن    اة  ينتج    الإعلام  من  لا 

ي   بل  المستدامة  التطو  التنمية  من  الدور  هذا  وينطلق  إليها،  الطريق  بين  مهد  القائم  من    الإعلام ر  والتنمية 

ِّ   لا  منفص  االمعرفة ليست عنصر    بأن    المنظور الذي يقر   العلاقة بين الفكر والعمل هي    ن  إ، وعن الواقع المادي 

ت   الص ِّ التي  رسم  بينهماحدد  بين    ن  إإذ    ؛(3)لة  علاقة    الإعلام العلاقة  ال  قديمة    والتنمية  بالفطرة    بشري ة ترتبط 

فاق الناس وأن ترفع طموحاته،  آالإعلام في توسيع  ة، وأنها تتمحور في دور  في الحياة اليومي    طبيعي     كنشاط  

 للتنمية المستدامة.  املائم   ا وتصنع مناخ   قضايا محددة  إلى  ويمكن أن تشد 
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تقوم وسائل    أن    الإعلام ولكي  المستدامة، يجب  التنمية  الفعال في مجالات  تؤخذ في الاعتبار    بدورها 

 : (1) من المقترحات، منها جملة  

  الإعلام ة في وسائل  ة والتنموي  ة، وزيادة حصة البرامج التعليمي  والتربوي    الإعلامي ة ات  الربط بين السياس -

 لخدمة عمليات التنمية المستدامة.

 بمجالات المجتمع الأخرى.  سوة  أالإعلام في مجال  استثماري ة  توفير مجالات   -

التدابير اللازمة لإنشاء وتطوير أجهزة   - المطلوبة، وأخذ  الحديثة في تطوير  إالإعلام  التكنولوجيا  دخال 

 لخدمة التنمية المستدامة.  الإعلامي ةالمنظومة 

 شرف على برامج التنمية المستدامة. ت   الإعلام في وسائل  ة  وطني    إنشاء هيئة   -

وذلك لخدمة برامج التنمية المستدامة    ؛ مة ودعم الثقافة القديمة للمجتمعإحياء التراث القديم والمهن القدي  -

 ومجالاتها. 

والاأتعزيز    - المعلومات  تكنولوجيا  لتعزيز  والتطوير  البحث  الجديدة  ت  ت ِّصالانشطة  المواد  وتكنولوجيا 

 واعتماد الآليات القابلة للاستدامة.

التنمية المستدامة من خلال عمل دورات    الإعلامتعريف العاملين في وسائل   -   المختلفة بأهداف وخطط 

 لهم.  ة  تدريبي  

 وأثرها على التنمية المستدامة.   الإعلاملقياس وتقييم فاعلية وسائل  إعلامي ة   إجراء بحوث   -

وسائل  خض - الأوع  تفرضها  التي  للقيود  التنموي  الإعلام  الاولويات  والاحتياطات  مع،  للمجت  قتصادي ة ة 

 بما يتفق مع برامج التنمية المستدامة.  ة التنموي   وقبول تنفيذ المهام ِّ 

الا  - تكنولوجيا  وسائل  دور  ِّ   ت ِّصال إبراز  الاجتماعي  التواصل  المستدامة    وقنوات  التنمية  لخدمة  وتفعيله 

 بكافة قطاعاتها ومجالاتها. 

 والتنمية المستدامة.   بيئي ة ة التوافق بين الاعتبارات ال الاهتمام بقضي   -

 الجديد في تفعيل برامج التنمية المستدامة: الإعلامدور  – اثاني  

  ا تقنيًّ   امتعددة، إذ واكب العالم تقدم    في مجالات    ا كبير    اعاصرة قد شهدت تغير  الحياة الم    من الواضح أن   

وفي مقدمتها    -الحديثة    ت ِّصالتكنولوجيا الا  في عدد السكان واكتساب معرفة أكثر، وأن    مستمر    تزايد    ه  ب  اح  ص  
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  والتفاعل بين أبناء البشر على الرغم من أن    ت ِّصالمن عناصر الا  اجديد    اقد فتحت عصر    -  الإنترنت شبكة  

 . (1) التي قد تحدثها جتماعي ة ة والاة النفسي  من الآثار السلبي   هناك مخاوف  

الملاحظة   مصطلح    الإعلام وسائل    أن  إلى    وتجدر  توصيل  إلى    يشير   عام    الجديد  طريقة  في  التغير 

وتعد   للمتلقين،  والتسلية  والآراء  متغيرة  المعلومات  تتضمن:    ،مسألة  الحاضر  الوقت  في  ،  الإنترنت لكنها 

ة كالصحف  التقليدي    ت ِّصالوصناديق تشفير القنوات، وهي تقابل وسائل الا   ،وتلفونات الويب، والتلفون الرقمي

 . (2) ... وغيرها والتلفزيون والراديو والكتب 

ِّ أم    من    د  فتعالأفراد    للتواصل بين   الأساس ت في  ئالتي أنش   الإنترنت عبر    ا قنوات التواصل الاجتماعي 

تويتر،  على الإ  ا شهرها استخدام  أو  ت وأكثرها شعبية  ت ِّصالاحدث منتجات الا أ طلاق، وهي تشمل: فيسبوك، 

 نستجرام، وسناب شات... وغيرها. إ

ن خلال تربية الناشئين  في التنمية م  م   ه مالوسائل المهمة التي تقوم بدور  صبحت هذه المواقع من  أوقد   

، وتظهر أهمية هذه القنوات في الاستفادة من أوقاتهم للاستثمار  مختلفة    ومهارات    كسابهم عادات  إشباب ووال

أمور   م   عديدة    وجوانب    في  تسضمن  كما  المستدامة،  التنمية  وبث  جالات  وتكوينهم،  بناء شخصيتهم  في  هم 

ق تفكيرهم،  وطر ،سلوب حياتهمأة فيهم، وتساعدهم على تنظيم  سري  ة والأوالوطني   جتماعي ة الا  مسؤولي ة روح ال

... وغيرها من قطاعات    سكان والصحةلإفي مجالات التعليم وا  قتصادي ةوالا  جتماعي ة وتعريفهم بالخدمات الا

 .(3) التنمية

ِّ وتس  الاجتماعي  التواصل  قنوات  ِّ إفي    هم  الاجتماعي  البناء  تشكيل  من  إلى    عادة  نوع  التغير  جانب 

،  جتماعي ة في العادات والتقاليد والقيم والعلاقات الا  اة، وأيض  ة والتعليمي  في المجالات الثقافي    وإحداث تحويلات  

تم   ما  الدراسات    وهذا  بعض  في  في هذه  أمن    كبيرة    نسبة    ن  أالإعلامي ة على  تأكيده  المأخوذة  العينات  فراد 

أن   ترى  الا   الدراسات  ت    ماعي ةجتالاحتياجات  التي  بالتنمية  ِّ المتعلقة  الاجتماعي  التواصل  قنوات  هي    حققها 

لهذا   ؛(4) تت مع الباحثين المتخصصين والمشرفين على برامج التنمية المستدامة ومجالاتهاأ  اجتماعي ة    علاقات  

القنوات وسيلة   تحل    ة  ح  لِّ وم    ة  ضروري    أصبحت هذه  وقد  بينهم،  فيما  ة  التقليدي    الإعلام وسائل    محل    للتواصل 

 والتعامل معها. 
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 الخاتمة

الاقتصادية(   التنمية  تحقيق  في  الإعلام  )دور  بعنوان  كان  الذي  المبحث  دراسة  من  الانتهاء  بعد 

تسهم في تعزيز دور الإعلام  قد  التي من شأنها  استنتاجات ومقترحات  إلى  وانعكاساته     توصلنا من خلاله 

 على التنمية الاقتصادية، ونوردها كالآتي: 

 الاستنتاجات:

فإن مس - لذا  بشكل خاص،  الوطني  والاقتصاد  عام  بشكل  الاقتصاد  ا من  مهم  الإعلام جزء   ئولية  أصبح 

الحقائق  الإعلام الاقتصادي تستوجب الالتزام بالأمانة العلمية في جميع المعلومات وتحليلها والتعامل مع  

 بمنطق يؤخذ بالاعتبار قطاع المال والأعمال ومراعاة حقوق الأفراد ومصالح المجتمع العليا. 

والإحصائيات،   - المصطلحات  وتفسير  والمعلومات  الحقائق  بنشر  يقوم  الذي  الاقتصادي  الإعلام  إن 

على   تنعكس  التي  الاقتصادية  والمؤسسات  الاقتصاد  لخدمة  هادفة  رسالة  يقدم  أن  تطوير  يستطيع 

 المؤسسات الإنتاجية وتوسيع دائرة المشاركة في عملية صنع القرارات الاقتصادية. 

نتيجة لتدمير بنية العراق التحتية وكونه اقتصاده أحادي الجانب الذي يعتمد بالدرجة الاولى على سوق   -

في تحديد عناصر  النفط، مما تسببت في إعاقة التنمية الاقتصادية، مما دفع بالإعلام إلى أن يمارس دوره  

التنمية والإصلاح   المشاركة في عملية  العام بهدف  الرأي  تنموية تخاطب  استراتيجيات  الضعف ووضع 

 الاقتصادي وبرامج إعادة إعمار العراق. 

 المقترحات: 

المتخصص،   - الإعلامي  الكادر  تهيئة  على  العمل  ينبغي  الاقتصاد،  مجال  في  الإعلام  دور  لإبراز 

والتطوير والتحرير الصحفي، والعمل على زيادة معلوماته من    دورات تدريبية عن التأهيل وإشراكه في  

 خلال أساتذة أكفاء لهم التجربة والخبرة الجيدة. 

ا   - التنمية المستدامة، نظر  من الضروري أن تقوم وسائل الإعلام بدور أكثر فاعلية في معاونة وتطوير 

الة الاجتماعية والنمو المستدام الذي يحفظ حقوق الأجيال كافة؛  لدورها الفعال الذي تلعبه في تحقيق العد 

لاسيما في دول العالم الثالث يأتي من حاجة تلك الدول    -ذلك ان الاستخدام الأكثر فاعلية لوسائل الإعلام

    إلى إعلام يواكب مسيرتها ويعمل على خلق مشاركة أكثر عدد من الأفراد في عملية التنمية المستدامة. 

 

 

 عـلمراجا
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