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Bruno Nicolas DISSEAUX, Le fonds de l' entreprise, Lexis Nexis, Paris, 2015, p40 .  

Voir aussi Bruno BOCCARA, Le fonds de commerce, la clientèle et la distribution intégrée, 
Gaz. Pal( Doctr)., 1994, 2ème semestre, p1023

La clientèle : il s’agit de l’ensemble des personnes susceptibles de recourir aux services du 
commerçant.ou l'ensemble des personnes qui sont en relation d'affaires avec un 
commerçant. 
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D. FERRIER, "La distribution sur l’Internet", JCP, Cahier de droit de l’entreprise, n° 2, 2000. 
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TGI, Nanterre, 2e ch., 20 mars 2000, cité par Guide Permanent Droit et Internet, Nom de 

Domaine, précité, n_ 5, p. 5, TGI, Paris, 3e ch., 2e sect., 13 novembre 1998
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 O. ITEANAU, "Les Contrats du commerce électroniques", Droit et patrimoine, déc. 1997,  nº 55, 

p. 52  

Lamy- Droit de l'informatique et des réseaux, "Le Contrat d'hébergement", 2001, n_  
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 M.ZOLA ,la notion de Consent ment a l'epreuve de L'eLec tronique,2eme partie,p.120. L. 

bochurberg, internet et commerce electronIque , deLmas ,1999,l'ere edition ,p114 s.guinchqrd 
, m.harichaux et r.dtoudonnet,internet pour le droit,montchre tien, 1999, p.207. 
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 Remote ـparties contract is " a contract entered into between a merchant and a consumer who 

are in the presence of one another neitherat the time of tge offer , which is addressed to one or 
more consumers , norat the time of acceptance,provided that the offer has not been solicted by 
a particular consumer " Quebec Consumer protection Act , section 20.
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Richard G kunkel JD, Computer software Law and Le Legislation United states ,Volume9. 

Number 3 ( September 2002 ،Refereed Articles Respects yourR, ANicol.click wraped: who 
ights online/ 2020.9.8  
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 TomAllen”and Robin Widdison , CAN CoMrtrl~ns MAKE COmmACrS? , Harvard Journal o 

flaw & Technology , Vclume9,Number Winter 1996, P35.  
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 Emily M. WeitzenbÖck , Electronic Agents and Contract, OP.Cit,P10,11.

 

 Emily M. WeitzenbÖck , Electronic Agents and the Formation of Contracts,OP. Cit,P 13. 
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