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( )N. Dreyfus, et B. Thomas; Marques, dessins, et modèles, 2ème éd., Delmas, 2006, p.246. 
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( )N. Dreyfus, et B. Thomas ; Marques, dessins, et modèles, op. cit, p.246. 
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  المطلب الثاني

من خلال دعوى المنافسة غير  حماية العلامات التجارية المشهورة على شبكة الإنترنت

  المشروعة

                                                           
( ) TGI Paris, 3-2, 29 octobre 2010, SNCF / Benoit M: disponible sur le site, 

hƩp://www.légifrance.gouv.  
( ) TGI Nanterre, 28 juin 2012, Chérie FM / Mohamed E disponible sur le site, 

hƩp://www.légifrance.gouv.  
( ) Variety Stores ،Inc. v. Wal-Mart Stores ،Inc. ،EDNC No. 5: 14-CV-217.

hƩps://www.natlawreview.com/arƟcle/jury-awards-955m
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( ) J. Schmidt-Szalewski ; Le droit des marques, op. cit, p.42. 

( ) J. Schmidt-Szalewski ; Le droit des marques, op. cit, p. . 
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( ) J. Schmidt-Szalewski ; Le droit des marques, op. cit, p.43. 

( )N. Dreyfus, et B. Thomas ; Marques, dessins, et modèles, op. cit, p247. 

( )CA Paris, 24 juin 1998, PIBD 1998, III, p.488. 

( )M. Nussenbaum, Evaluation du préjudice de marque, études et chroniques, JCP, éd. 

E2018., n°60, p.567.
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Lile

Cbiostropicax.com

bios tropicaux

Le Commerce du Bios

 

                                                           

( ) https://cyber.harvard.edu/property00/domain/LockheedShort.htm  
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PerreaultBongrain

Besnier Bouvron

(Foi Epi)

Bongrain

                                                           
( )M. Nussenbaum, Evaluation du préjudice de marque, études et chroniques, JCP, éd. 

E. , n°60, p. 568.

( )Paris, 4e ch., 7 avril 1993 : PIBD 1993, n, 548, III, 462. 
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( )M. Nussenbaum, Evaluation du préjudice de marque, art. préc., p. 568. 
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( )M. Nussenbaum, Evaluation du préjudice de marque, art. préc., p. 570. 

( )N. Dreyfus, et B. Thomas ; Marques, dessins, et modèles, op. cit, p248.. 
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Guy Laroche

 (Guy Laroche) 

 

CLARK PEST CONTROL OF STOCKTON, INC. V MIKE ROGERS 

 Clark Pest Control 

 Romance Pest Control

: clarkpestcontrol.com clarkpestcontrol.net

                                                           
( ) CA Paris, 19 oct. 1970, Ann. propr. Ind. 1971, p. 1) ; Pontiac (CA Paris 8 déc. 1962, 

Ann. propr. ind. 1963, p. 147). 
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  المبحث الثاني

  على شبكة الإنترنت الحماية الجزائية للعلامة التجارية المشهورة

                                                           

( )I. Randrianirina ; Le droit de marque, thèse de Poitiers, 2013, p.169. 
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  المطلب الأول

 التجارية المشهورة على توفيرها للعلامةالطبيعة القانونية للحماية الجزائية وشروط 

  شبكة الإنترنت
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( )P. Tafforeau, et C. Monnerie, Droit de la propriété intellectuelle, 4ème éd, Gualino, 2015, 

p.442. 
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( )Le préjudice consiste en une dilution du caractère distinctif : à force d’imitations, le 

prestige de la marque notoire diminue : CJCE, 27 nov. 2008, aff. C-252/07, Intel Corp. 
Inc. : curia.europa.eu.fr. Cette jurisprudence a été de nouveau consacrée : V.v. CJUE, 
14 nov. 2013, aff. C-383/12P : JCP 2014, doctr. 364, note C. Caron ; Trib. UE, 22 mai 
2012, aff. T-570/10, Environnemental Manufacturing LLP c/OHMI (représentation 
d’une tête de loup) et CJUE, 14 nov. 2013, aff. C-383/12 P : Propr. ind. 2014, chron. 1, 
obs. A. Folliard-Monguiral. 

( ) J. Schmidt-Szalewski ; Le droit des marques, op. cit, p44.. 



 

٢٨ 
 

الإنترنت                           "دراسة تحليلية مقارنة".آليات الحماية القانونية للعلامة التجارية المشهورة عبر شبكة  ٢٨  

.

                                                           



 

٢٩ 
 

الإنترنت                           "دراسة تحليلية مقارنة".آليات الحماية القانونية للعلامة التجارية المشهورة عبر شبكة  ٢٩  

  

  

  

                                                           

.



 

٣٠ 
 

الإنترنت                           "دراسة تحليلية مقارنة".آليات الحماية القانونية للعلامة التجارية المشهورة عبر شبكة  ٣٠  

  

 

   

                                                           

 
( ) J. Schmidt-Szalewski ; Le droit des marques, op. cit, p44.. 



 

٣١ 
 

الإنترنت                           "دراسة تحليلية مقارنة".آليات الحماية القانونية للعلامة التجارية المشهورة عبر شبكة  ٣١  

M. 

MengozziNuno c/ Franquet

                                                           
( ) J. Schmidt-Szalewski ; Le droit des marques, op. cit, p48.. 

( )N. Dreyfus, et B. Thomas ; Marques, dessins, et modèles, op. cit, p. 252. 

( ) Voir notamment J. ANFOSSI-DIVOL, L’usage et l’enregistrement, éléments essentiels 

de l’harmonisation du droit des marques, thèse, Presses universitaires de Strasbourg, 
2003, p. 174 et s., nos 262 et s. 
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( ) M. l’avocat général P. MENGOZZI, conclusions du 13 septembre 2007 dans l’aff. C-

328/06, Nuno c/ Franquet, point 30, Rec. I-10093.  
( ) I. Randrianirina ; Le droit de marque, thèse de Poitiers, 2013, p. 641. 

( ) L. Vogel ; Traité de droit commercial, T.1, vol.1, 18ème éd., LGDJ, 2001, p.617. 

( ) Versailles, 10 mars 1995, D., 1996, 489, note Picod. 

( ) Paris, 21 fév. 1989, D., 1993, Somm., 115, obs. Burst. 

( ) Cass. com., 4 juill. 1995, Bull. civ., 4n°205  
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  المطلب الثاني

الأثر القانوني المترتب على الحماية الجزائية للعلامة التجارية المشهورة على شبكة 

  الإنترنت

www.wipo.net

.net

.com
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wipo 

case D2000-0575
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Codak.com

Microsoftcost.com-laLacost

Locatour

locatour.frSoficar

locatour.com

                                                           

( ) L. Vogel ; Traité de droit commercial,op.cit, p622.. 
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( ) Cass. com, 13 mars. 2005cité parkK n° 04-10143. http:www.légifrance.gouv.  
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  : المراجع الأجنبية:ثاني

 
 J. Schmidt-Szalewski ; Le droit des marques, Dalloz, 1997, p.42.

 N. Dreyfus, et B. Thomas ; Marques, dessins, et modèles, 2ème éd., Delmas, 2006, 
p.246. 

 N. Dreyfus, et B. Thomas ; Marques, dessins, et modèles, op. cit, p.246. 

 TGI Paris, 3-2, 29 octobre 2010, SNCF / Benoit M : disponible sur le site, 
hƩp://www.légifrance.gouv.  

 TGI Nanterre, 28 juin 2012, Chérie FM / Mohamed E disponible sur le site, 
hƩp://www.légifrance.gouv 

 Variety Stores ،Inc. v. Wal-Mart Stores ،Inc. ،EDNC No. 5: 14-CV-217.

hƩps://www.natlawreview.com/arƟcle/jury-awards-955m  

 M. Nussenbaum, Evaluation du préjudice de marque, études et chroniques, JCP, 
éd. E2018., n°60, p.567. 

 M. Nussenbaum, Evaluation du préjudice de marque, études et chroniques, JCP, 

éd. E. , n°60, p. 568. 

 CA Paris, 19 oct. 1970, Ann. propr. Ind. 1971, p. 1) ; Pontiac (CA Paris 8 déc. 
1962, Ann. propr. ind. 1963, p. 147). 
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 I. Randrianirina ; Le droit de marque, thèse de Poitiers, 2013, p.169. 

 P. Tafforeau, et C. Monnerie, Droit de la propriété intellectuelle, 4ème éd, Gualino, 
2015, p.442. 

 L. Vogel ; Traité de droit commercial, T.1, vol.1, 18ème éd., LGDJ, 2001, p.617. 

 Voir notamment J. ANFOSSI-DIVOL, L’usage et l’enregistrement, éléments 
essentiels de l’harmonisation du droit des marques, thèse, Presses universitaires 
de Strasbourg, 2003, p. 174 et s., nos 262 et s. 

 M. l’avocat général P. MENGOZZI, conclusions du 13 septembre 2007 dans l’aff. 
C-328/06, Nuno c/ Franquet, point 30, Rec. I-10093. 
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